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Feeds automatizados 
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¿Qué son los Feeds Automatizados?
América Latina 

Es una función de Merchant Center que no requiere 
que suba un feed. Google lo hace por usted.

● Detectamos los productos directamente en su página 
web.

● Obtenemos la información requerida de los productos 
de conformidad con las especificaciones.

● Subimos la información a su cuenta de 
Google Merchant Center y la actualizamos 
constantemente.

RECOMENDACIONES
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Requisitos para usar Feeds 
Automatizados

Para crear Feeds Automatizados, es fundamental que tenga 
schema.org en su sitio web. Las anotaciones de Schema.org 
son un lenguaje de código que corresponde a un patrón de 
mercado; no es algo específico de Google ni de Shopping. 

Una vez que agregue schema.org, Google podrá leer el 
contenido del sitio web automáticamente para crear su feed 
de datos.

RECOMENDACIONES

¿Cuáles son los requisitos?
América Latina 
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Simplifique la administración de feeds 
mediante la incorporación de datos estructurados en su sitio web

https://www.youtube.com/watch?=102&v=A8Cuy0beJgY

ASENTAMIENTO 
DE LAS BASES

http://www.youtube.com/watch?v=A8Cuy0beJgY
https://www.youtube.com/watch?=102&v=A8Cuy0beJgY
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Beneficios: Atributos del 
sitio mejorados

● Cuando la información está altamente 
estructurada y es sumamente predecible, 
los motores de búsqueda pueden organizarla 
y mostrarla de formas creativas con 
mayor facilidad.

● Esto mejora el aspecto y la presencia en los 
resultados de la búsqueda.

Extiende sus anuncios de inventario local 
a la Búsqueda de imágenes automáticamente

Información del producto 
en la Búsqueda de 
imágenes de Google

DE 2018 AL FUTURO

Información del producto 
en los resultados de la 
Búsqueda de Google
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Beneficios: Resultados de la búsqueda enriquecidos
DE 2018 AL FUTURO
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Beneficios: Actualizaciones automáticas de artículos

● Pueden habilitarse las actualizaciones 

automáticas de productos.

● Esto evita que se rechacen artículos por tener 

datos incorrectos.

DE 2018 AL FUTURO
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Las campañas de Shopping (optimizadas para 
objetivos) se generan mediante el aprendizaje 
automático 

Simplicidad AlcanceRendimiento

Administre sus campañas 
con facilidad

Optimice según 
sus objetivos

Encuentre clientes 
en todo Google

CAMPAÑAS DE SHOPPING
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EN TODO GOOGLEAPRENDIZAJE 
AUTOMÁTICO

Cómo funcionan las campañas de Shopping 
optimizadas para objetivos

SUS OBJETIVOS 
COMERCIALES
Campañas basadas en sus objetivos: 
Maximice el valor de las 
conversiones

Optimización automatizada según 
diversos indicadores de intención

Combine los anuncios de 
Shopping y el remarketing 
para llegar a los clientes en la 
Búsqueda, la Red de Display, 
YouTube y Gmail

CAMPAÑAS DE SHOPPING
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SUS OBJETIVOS 
COMERCIALES

Hoy en día, las campañas de 
Shopping optimizadas para 
objetivos respaldan el objetivo 
de su empresa: maximice el 
valor de las conversiones 

Ofertas para maximizar el valor 
de las conversiones

Optimización automatizada para maximizar los 
ingresos por ventas dentro de su presupuesto

CAMPAÑAS DE SHOPPING
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SUS OBJETIVOS 
COMERCIALES

Configuración: 
Maximice el valor de las conversiones

CAMPAÑAS DE SHOPPING



Información confidencial de Google

SUS OBJETIVOS 
COMERCIALES

Configuración: 
Maximice el valor de las conversiones

Requisitos:
● 20 conversiones como mínimo (valor) en los últimos 45 días

● Lista de remarketing con 100 usuarios o más 

CAMPAÑAS DE SHOPPING
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SUS OBJETIVOS 
COMERCIALES

OPCIÓN B: Si tiene objetivos de ROAS (retorno de la inversión publicitaria) 
específicos 
Combine la maximización del valor de las conversiones con el ROAS (retorno de la inversión publicitaria) objetivo

CAMPAÑAS DE SHOPPING
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APRENDIZAJE 
AUTOMÁTICO

Ofertas automáticas 
según diversos 
indicadores de intención

Aprendizaje 
automático avanzado

Decisiones fundamentadas y 
precisas

Frecuencia de 
optimización sin 

precedentes

Ajustes precisos para cada 
subasta

Conjunto enriquecido 
de indicadores en el 

momento de la subasta

Indicadores basados en la intención 
y contextualmente relevantes

Ofertas automáticas, orientación y creatividades 

CAMPAÑAS DE SHOPPING
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EN TODO GOOGLE

Llegue a los usuarios de 
la Búsqueda de Google, 
los socios de búsqueda, 
la GDN, YouTube y Gmail

Un feed y una 
campaña en todas 

las redes

El presupuesto se 
asigna y optimiza 

automáticamente en 
todas las redes y todos 

los formatos

OPTIMIZACIÓN

CAMPAÑAS DE SHOPPING
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EN TODO GOOGLE

¿Dónde aparecen los anuncios?
Búsqueda Red de Display YouTube Gmail

CAMPAÑAS DE SHOPPING
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Deben cumplir con los requisitos de remarketing 
dinámico

Etiqueta global del sitio o etiqueta 
de configuración mediante 
Google Analytics (lo mismo 
que se necesita para implementar el 
remarketing dinámico)

Lista de remarketing con un 
mínimo de 100 usuarios activos

CAMPAÑAS DE SHOPPING
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PASO 4PASO 3PASO 2PASO 1

1 2 3 4

Configuración sencilla:

Cree la 
campaña

Establezca el 
presupuesto

Seleccione los 
productos

Agregue la 
creatividad

Cree una campaña de Shopping 
optimizada para objetivos 

Oriente todos los productos 
(la opción recomendada) o 

seleccione productos 
específicos

Agregue elementos de 
creatividad para los anuncios 
que se publicarán en la GDN*

Establezca su presupuesto 
(ROAS objetivo opcional)

* Se usarán para promocionar su empresa ante los visitantes del sitio web que aún no hayan expresado interés en un producto específico 

CAMPAÑAS DE SHOPPING
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Guía de 
configuración 
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Seleccione el tipo 
de campaña

123-456-789 Seleccione su 
cuenta de 

Merchant Center y 
país de venta

CAMPAÑAS DE SHOPPING
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Use la suma de las 
inversiones diarias 
promedio de su 
campaña de Shopping 
actual Y remarketing 
dinámico para 
mantener una inversión 
similar.

CAMPAÑAS DE SHOPPING
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Todos los productos 
se incluyen de forma 
predeterminada. 

CAMPAÑAS DE SHOPPING
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Agregue una imagen 
y texto relevantes 
para su empresa en 
general

Revise la vista 
previa de su 
anuncioAgregue elementos

CAMPAÑAS DE SHOPPING
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CAMPAÑAS DE SHOPPING
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¡Felicidades! 
Acabas de crear tu 
primera campaña de 
Shopping optimizada 
para objetivos.

CAMPAÑAS DE SHOPPING
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Recomendaciones: 
Configuración
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Oriente todos los 
productos en 
1 campaña

EVALUACIÓN DEL RENDIMIENTO
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CONFIGURACIÓN

Cuándo elegir productos específicos 

Existen algunas situaciones restringidas en las que podría 
orientar un subconjunto de productos en su campaña de 
Shopping optimizada para objetivos: 

✓ Si quiere comenzar a realizar pruebas únicamente 
en una categoría de productos específica

✓ Si tiene objetivos de ROAS (retorno de la inversión 

publicitaria) o presupuestos muy distintos para 
determinados productos, puede usar campañas y 
grupos de productos independientes para 
configurar un presupuesto y un ROAS objetivo 
específicos

Seleccione todos los 
productos a los que 
quiere orientar anuncios 
en la campaña



Información confidencial de 
Google

Información confidencial de Google

Use parámetros 
personalizados del feed 
de Merchant Center para 
destacar los productos 
importantes

CONFIGURACIÓN
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La campaña maximizará su 
valor de conversiones 
automáticamente dentro de 
un presupuesto determinado. 

Configuración del presupuesto

Configure su presupuesto 
con la inversión diaria 
histórica combinada de 
sus campañas actuales 
de Shopping estándar y 
de remarketing de Display.

CONFIGURACIÓN
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Elementos de alta calidad 

ELEMENTOS

Use elementos de imagen y un 
logotipo de alta calidad

REQUISITOS DE IMAGEN

✓ Horizontal (1.91:1): 1200 × 628 
(tamaño mínimo: 600 × 314)

✓ Las imágenes no deben pesar más de 
1 MB y deben cumplir con nuestros 
requisitos de tamaño recomendado.

CONFIGURACIÓN
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Cómo evaluar 
el rendimiento 
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Período de aprendizaje de 
15 días para lograr una 
optimización completa

EVALUACIÓN DEL RENDIMIENTO
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La campaña optimizada para 
objetivos tendrá prioridad por 
sobre otras campañas actuales de 
remarketing de Display o Shopping 

EVALUACIÓN DEL RENDIMIENTO
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¿Cuál es la mejor forma de realizar pruebas?

Comparación del antes 
y el después

Compare el rendimiento de sus 
nuevas campañas de 
Shopping optimizadas para 
objetivos y sus campañas 
actuales de remarketing y 
Shopping. Recomendamos 
usar períodos de tiempo 
similares para la medición. 

Pruebe grupos de productos 
específicos

Si no está listo para incluir 
todos sus productos en una 
campaña de Shopping 
optimizada para objetivos, 
comience por probar grupos 
de productos específicos

EVALUACIÓN DEL RENDIMIENTO
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Creación de 
informes
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Informes disponibles

Informes típicos 
(clics, conversiones, 
impresiones, etcétera) 

Informes predeterminados 
(anteriormente, la pestaña 
Dimensiones) 

Disponibles en la IU a 
nivel de la campaña, del 
grupo de anuncios, del 
grupo de productos, del 
dispositivo y del 
producto

Disponibles desde el ícono 
de informes      : Seleccione 
“Shopping” para ver informes 
generados a partir de 
distintos atributos de 
productos en su feed, como 
categoría, tipo de producto, 
etiquetas personalizadas y 
mucho más  

CREACIÓN DE INFORMES
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Cómo analizar 
los resultados
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Cómo analizar los resultados 

Habilite las siguientes 
columnas, que son las 
más relevantes

RESULTADOS

Valor de 
conv./costo

Valor de 
conv.

Conversiones Costo
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Cómo analizar los resultados 

Seleccione un período 
de tiempo que incluya 
tanto el período previo 
como el posterior 

RESULTADOS
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Cómo analizar los resultados 

Métricas que debe tener 
en cuenta para realizar la 
medición: 

Las métricas de valor de 
conversiones y ROAS (Valor de 
conv./costo) son las más relevantes 
para evaluar el rendimiento si la 
inversión diaria promedio de las 
campañas de Shopping (optimizadas 
para objetivos) es similar a la 
inversión diaria promedio de su 
campaña de Shopping anterior.

RESULTADOS
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ESTACIONALIDAD
SEGMENTOS 

SIMILARES
INTERVALO DE 
CONVERSIÓN

PERÍODO 
DE TIEMPO

Resumen de la evaluación del rendimiento

CONTEXTO 
COMERCIAL

2 semanas 
previas y 

posteriores 
como mínimo 

(Los primeros 
15 días constituyen 

el período de 
aprendizaje)

Excluya los 
últimos 3 días

(2 semanas + 3 días)

Compare 
segmentos 

iguales 

p. ej., sudaderas y 
sudaderas

Diaria 
(días hábiles vs. 

fines de semana), 
semanal, mensual

Ofertas y otras 
dinámicas del 

mercado

EVALUACIÓN DEL RENDIMIENTO
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Si el rendimiento de las 
campañas de Shopping 
optimizadas para objetivos 
es mejor, perfecto. 

EVALUACIÓN DEL RENDIMIENTO
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¿Qué sucede si el rendimiento no es el esperado?

● Revise que se hayan seguido todos los pasos recomendados para garantizar que el 
período previo y el posterior sean comparables. ¿El período de aprendizaje fue lo 
suficientemente largo? (p. ej., ¿el rendimiento mejoró después de un tiempo?).

● Asegúrese de que el feed de Merchant Center esté optimizado.

CAMPAÑAS DE SHOPPING


