


En Latinoameérica tenemos dos soluciones pioneras

en la automatizacion de Google Shopping
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Feeds Automatizados

Campanas de Shopping
Inteligentes
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Simplificaciéon de la administracion
de feeds de Shopping mediante el
aprendizaje automatico

Feeds automatizados
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|
/Que son |os Feeds Automatizados?

America Latina

Es una funcién de Merchant Center que no requiere Google
que suba un feed. Google lo hace por usted. impresoras hp X ﬂ

TODOS IMAGENES VIDEOS NOTICIAS MAPS

e Detectamos los productos directamente en su pagina

Web Google Shopping Enloces Patrocinados (D
e Obtenemos la informacion requerida de los productos [one] L
de conformidad con las especificaciones. i a7 2
e Subimos la informacion a su cuenta de ‘ - -‘
Google Merchant Center vy la actualizamos i i D e
Multifuncional Advantage 1515, LaserJet Pro P11C
constantemente. MXN749,00 MXN503.00 MXN1,109.00
Sounds.mx Cyberpuerta mx Cyberpuerta mx

Impresoras | HP® México
m.hp.com » taxonomy

Informacion confidencial de Google Google Pal’tnel’S

Para mdvil - Resumen de todas las impresoras comunes y




-
. Cuales son los requisitos?

America Latina

Requisitos para usar Feeds © Frinry oo e and it mthod
A U t O m at I Z a d O S Name your feed and choose an input method. Choose a descriptive name that helps

Primary feed name you understand the content of the feed
" The feed name does not need to match
Automated Feed for Shopping Ads 3
the name of the actual file you're
submitting

Para crear Feeds Automatizados, es fundamental que tenga

Choose how to set up your feed and connect your data to Merchant Center.

schema.org en su sitio web. Las anotaciones de Schema.org O Google Sheets
. 7 . 7 You'll make updates to your product data in a Google Sheet, and they'll automatically be applied to your account. Learn more
son un lenguaje de codigo que corresponde a un patron de 15 st
merca d O‘ n O es a | g O eS pec |/ﬂ CO d e G Oog ‘ e n ‘ d e Sh O p p | n g ) :;;llller;o‘ityancl’eazr;g::lr\\:'::?:Ee(r;:;cchog::aclgrssdf;aarann;(s):::edule a regular time for Google to fetch updates. Updates are only
O Upload
, You'll keep a file on your computer that contains data and regularly upload it to your account through SFTP, FTP, Google Cloud

Una vez que agregue schema.org, Google podra leer el i hlbcotels il

. e - @ Website crawl
CO nte ﬂ | d O del S |tlo Web a Uto m atlca me nte pa ra C rea r S u feed Google will crawl your website to collect your product data using structured data annotations or advanced data extractions. Learn

de datos.
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Simplifigue la administracion de feeds
mediante la incorporacion de datos estructurados en su sitio web

Informacion confidencial de Google https://www.youtube.com/watch?=1028&v=A8Cuy0ObeJgY Goog|€ Pal’tners


http://www.youtube.com/watch?v=A8Cuy0beJgY
https://www.youtube.com/watch?=102&v=A8Cuy0beJgY

DE 2018 AL FUTURO

Beneficios: Atributos del
sitio mejorados

Go«::-gle
Extiende sus anuncios de inventario local x

ALL NEWS SHOPPING VIDEOS IMAGES M

a la BUsqueda de imagenes automaticamente

latest gif clpat hd (D DD

home screen google chrome internet explorer I

Informacién del producto
en la Busqueda de
imagenes de Google

e Cuando la informacion esta altamente
estructurada y es sumamente predecible,

los motores de busqueda pueden organizarla . ..WJ

y mostrarla de formas creativas con
mayor facilidad. ‘

e Estomejora el aspectoy la presencia en los
resultados de la busqueda.

Google Home - Walmart.com $r VIEW SAVED
Walmart > Google-Home

Meet your Google assistant. Google Home is powered by n

the Google assistant. Ask it questions. Tell it to do things. o
It's your own Google, always ready to help. Informacién del producto

en los resultados de la
Busqueda de Google

Rating Price

4.4 % % * K+ (510) $110.99 to $129.00
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during springtime storms with this lightweight Gore- Tex
Paclite Hooded shell that's constructed with fully ...

Price Availability
CA$259.99 In stock

The North Face Goretex Waterproof Dryzzle Jacket
- House of Fraser
House of Fraser > uk

Buy your The North Face Goretex Waterproof Dryzzle
Jacket online now at House of Fraser. Why not Buy and
Collect in-store?

Rating
5.0 % kA Kk (31)

The North Face | Men's Apex Flex Gore-Tex Jacket |
Mast Store
Mast General Store > products » mens_ap...

Free Shipping Available | The Men's Apex Flex Gore- Tex
Jacket by The North Face is a waterproof, hooded
softshell rain jacket with an active fit.

Price

$199.00

Gore-Tex - The North Face Australia | The North
Face New Zealand
The North Face » nz > technologies

The North Face s
MEN'S HYPERAIR GORE-TEX® JACKET |
United States

Price* 17 reviews

$249.00 1.8.8.8.8.§

Brand The North Face * In stock

Our most breathable, ultra-lightweight jacket ever, this
waterproof shell is crafted of Gore-Tex® Active with
SHAKEDRY™ to shed wind, rain and ...

* Check website for latest pricing and availability. Images may
be subject to copyright.

z Visit page < Share ﬁ Save

Similar items

DE 2018 AL FUTURO

Beneficios: Resultados de la busgueda enriguecidos
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DE 2018 AL FUTURO

Beneficios: Actualizaciones automaticas de articulos

Automatic item updates
.
- Enabling automatic item updates allows us to update your items on Google Shopping based on the
microdata information we find on your website. If you are not opted into this feature, we'll instead
temporarily disapprove those items with mismatched data. Learn more

Account Settings Automatic item updates are disabled

Preferences EDIT SETTINGS

Account linking

Automatic tem updates_| e Pueden habilitarse las actualizaciones

Users o
automaticas de productos.
SFTP /FTP / GCS
API diagnostics o Esto evita que se rechacen articulos por tener
Merchant Center programs datos incorrectos.
Help
Send feedback

Informacion confidencial de Google Google Pal’tnel’S
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En Latinoameérica tenemos dos soluciones pioneras

en la automatizacion de Google Shopping

&p

2018

Campanas de Shopping
Inteligentes
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Las campanas de Shopping (optimizadas para

objetivos) se generan mediante el aprendizaje
automatico

4

2, o O

Simplicidad Rendimiento Alcance
Administre sus campanas Optimice segun Encuentre clientes
con facilidad sus objetivos en todo Google

Informacion conf idencial de Google Google Pal’tnerS




Como funcionan las campanas de Shopping

optimizadas para objetivos

- & Vg

SUS OBJETIVOS APRENDIZAJE
< EN TODO GOOGLE
COMERCIALES AUTOMATICO
Camparias basadas en sus objetivos: Optimizacion automatizada segun Combine los anuncios de
Maximice el valor de las diversos indicadores de intencion Shopping y el remarketing
conversiones para llegar a los clientes en la
Busqueda, la Red de Display,
YouTube y Gmail
Informacion confidencial de Google Google Pal’tnerS



Como funcionan las campanas de Shopping

optimizadas para objetivos

SUS OBJETIVOS
COMERCIALES

Campanfas basadas en sus objetivos:
Maximice el valor de las
conversiones

IIIIIIII ion confidencial de Google Google Pal’tnerS
s



SUS OBJETIVOS
COMERCIALES

Hoy en dia, las campanas de
Shopping optimizadas para
objetivos respaldan el objetivo
de su empresa: maximice el
valor de las conversiones

Informacion confidencial de Google

CAMPANAS DE SHOPPING

Ofertas para maximizar el valor
de las conversiones

Optimizacién automatizada para maximizar los
ingresos por ventas dentro de su presupuesto

Google Partners



CAMPANAS DE SHOPPING

SUS OBJETIVOS
COMERCIALES

Configuracion:
Maximice el valor de las conversiones

Bid settings

Budget Enter the average you want to spend each day For the month, you won't pay more A
$ than your daily budget times the
average number of days in a
month. Some days you might
spend less than your daily budget,
and on others you might spend up
to twice as much. Learn more

Bidding Bid strategy @ With "Maximize conversion value’, A
Maximize conversion value AdWords automatically adjusts

your bids to help you get the

highest conversion value within

your budget. Learn more

D Set a target return on ad spend (ROAS)

Informacion confidencial de Google CANCEE Google PartnerS



CAMPANAS DE SHOPPING

SUS OBJETIVOS
COMERCIALES
Requisitos:

e 20 conversiones como minimo (valor) en los ultimos 45 dias
Maximice el valor de las conversiones e Lista de remarketing con 100 usuarios o més

Configuracion:

Bid settings

Budget Enter the average you want to spend each day For the month, you won't pay more A
$ than your daily budget times the
average number of days in a
month. Some days you might
spend less than your daily budget,
and on others you might spend up
to twice as much. Learn more

Bidding Bid strategy @ With "Maximize conversion value’, A
Maximize conversion value AdWords automatically adjusts

your bids to help you get the
highest conversion value within
your budget. Learn more

D Set a target return on ad spend (ROAS)

Informacion confidencial de Google CANCEE Google PartnerS



CAMPANAS DE SHOPPING

SUS OBJETIVOS
COMERCIALES

OPCION B: Si tiene objetivos de ROAS (retorno de la inversién publicitaria)
especificos

Combine la maximizacién del valor de las conversiones con el ROAS (retorno de la inversién publicitaria) objetivo

Bid settings

Budget Enter the average you want to spend each day For the month, you won't pay more A
S than your daily budget times the
average number of days in a
month. Some days you might
spend less than your daily budget,
and on others you might spend up
to twice as much. Learn more

Bidding Bid strategy @ If you set a target return on ad N
Maximize conversion value spend (ROAS), AdWords will

optimize your bids within your

daily budget to hit your target.

With a high ROAS, some of your

budget may not be spent. Learn

10 % more

Set a target return on ad spend (ROAS)

Target ROAS @

With this target ROAS, for every $100.00 you spend, your goal is to get $10.00 in conversion
value

Informacion confidencial de Google Google PartnerS
s




CAMPANAS DE SHOPPING

Como funcionan las campanas de Shopping
optimizadas para objetivos

§2

APRENDIZAJE
AUTOMATICO

Optimizacion automatizada segun
diversos indicadores de intencion

Google Partners

i0 fidencial de Google



§2

APRENDIZAJE
AUTOMATICO

Ofertas automaticas
segun diversos
indicadores de intencion

Informacion confidencial de Google

CAMPANAS DE SHOPPING

Ofertas automaticas, orientacién y creatividades

7

Aprendizaje
automatico avanzado

Decisiones fundamentadas y
precisas

2

Frecuencia de
optimizacion sin
precedentes

Ajustes precisos para cada
subasta

0

Conjunto enriquecido
de indicadores en el
momento de la subasta

Indicadores basados en la intencion
y contextualmente relevantes

Google Partners




CAMPANAS DE SHOPPING

Como funcionan las campanas de Shopping
optimizadas para objetivos

s

EN TODO GOOGLE

Combine los anuncios de
Shopping y el remarketing
para llegar a los clientes en la
Busqueda, la Red de Display,
YouTube y Gmail

Google Partners

i0 fi e Google



CAMPANAS DE SHOPPING

=

EN TODO GOOGLE

OPTIMIZACION
=1 £

Un feed y una El presupuesto se
campanfa en todas asigna y optimiza
las redes automaticamente en
todas las redes y todos
los formatos

®

Llegue a los usuarios de
la Busqueda de Google,
los socios de busqueda,
la GDN, YouTube y Gmail

Google Partners

Informacion confidencial de Google




CAMPANAS DE SHOPPING

EN TODO GOOGLE

. Donde aparecen los anuncios?
Busqueda Red de Display YouTube Gmail

Google = Everyday Quotes 00

oatheriack % wished it to be for any fish that swam there.
eather jackets
] Others let them drift with the current and Hudson's Ba
ut S
ALL  SHOPPING  IMAGES MAPS  VIDEOS sometimes they were at sixty fathoms when wnethebey, (_:m e »
the fishermen thought they were ata [ 5] .
Shop for leather jackets ‘Sponsored hundred. L . x
atest Spring Outfit Ideas Fashion Trend 2018 ~ 2 . o toa
stspring Dockers Straight Fit Signature Khaki with
| Spring Fashion Lookbook
Stretch
B 110K views ‘
| i@ L U » (] 53
738 64 Share  Download  Addto

Ted Baker Leather Eddie Bauer Men's Xelement B736¢ \Q@ Lifestyle © SUBSCRIBE

Jacket Black Leather .. ‘Executioner Me . o, \

$745.00 $429.00 $169.95 h ~

Ted Baker Eddie Bauer LeatherUp.com . Luxury Leather

Free shipping Free shipping Free shipping Handbags — 15% off

$99
2 Zemi Couture

30-70% Off Leather Jackets - Save At
Rack® Today - com Dockers Straight Fit Mejuri Pea
www.nordstromrack.com/Coats-&Jackets/Leath... Outfit Ideas for H Signature Khaki with Stretch Bracelet
But, he thought, I keep them with precision. Spring 2018!
Save & Get Free S&H Over $100 +Free 90-Day Returns Only I have no luck any more. But who Lookbook\Capstule... CA$59.99 CAS165.75
HotandFlashy - 198K views b

0 Any Nordstrom Rack® Store! .
New arrivals every week - Be a shopping genius - Easy ... knows. Maybe today. Every day is a new SRS onE

Informacion confidencial de Google




CAMPANAS DE SHOPPING

Deben cumplir con los requisitos de remarketing
dinamico

v v

Etiqueta global del sitio o etiqueta

de configuracion mediante Lista de remarketing con un

minimo de 100 usuarios activos

Google Analytics (lo mismo
qgue se necesita para implementar el
remarketing dindmico)

Informacion confidencial de Google Google PartnerS



Configuracion sencilla:

PASO 1

\g
V4
Creela

campana

Cree una camparia de Shopping
optimizada para objetivos

PASO 2

Establezca el
presupuesto

Establezca su presupuesto
(ROAS obijetivo opcional)

PASO 3

Seleccione los
productos

Oriente todos los productos
(la opcién recomendada) o
seleccione productos
especificos

* Se usaran para promocionar su empresa ante los visitantes del sitio web que ain no hayan expresado interés en un producto especifico

Informacion confidencial de Google

CAMPANAS DE SHOPPING

PASO 4

S

Agregue la
creatividad

Agregue elementos de
creatividad para los anuncios
que se publicaran en la GDN*

Google Partners
s
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All campaigns

CAMPANAS DE SHOPPING

Overview
CAMPAIGNS

Custom
May 24 - Jun 22,2017 v <

Opportunities

Ad groups

Product groups
250

Ads & extensions

= Clicks ¥ = None ¥ i

Videos K
May 24, 2017

Keywords

Audiences
Demographics O e Campaign

Topics Total: Campaigns

Informacion confidencial de Google

Daily budget

Status

Bid strategy type

Campaign
type

Bid strategy

Clicks

6,765

Jun 22,2017

= QO m

4~ Impr. CTR Avg. CPC Cost
1,417,546 0.48% $0.18 $1,244.37
Google Partners




CAMPANAS DE SHOPPING

X New campaign

Campaign type Select a campaign type @
[ Search Network [T Display Network &3 shopping 3 Video 3 Universal App
: B4
Reach customers Run different kinds of Promote your products Reach and engage Drive app installs across
interested in your product ads across the web with Shopping ads viewers on YouTube and Google's networks
or service with text ads across the web

Informacion confidencial de Google GOOgle Partnel’S
s



X New campaign

CAMPANAS DE SHOPPING

©

Sales

Brand awareness and reach

Wﬂﬁgmaign successful to you @

o

Leads

App promotion

O

Website traffic

o

Create a campaign without a
goal's guidance

Product and brand consideration

Informacion confidencial de Google

Google Partners



CAMPANAS DE SHOPPING

Select a campaign type @ Q
Search Display Shopping

[ [T} [ | [T} Q|
— — |
| - e .

Reach customers interested in your Run different kinds of ads across the Promote your products with
product or service with text ads web Shopping ads
Informacion confidencial de Google Google Partners



CAMPANAS DE SHOPPING

Select the Merchant Center account with products to advertise in this campaign @

123-456-789 (X Seleccione su
cuenta de

Select the country where products are sold @ Merchant Center y
pais de venta

Q_  United States

Select a campaign subtype. Keep in mind that this selection can't be changed later.

(® Goal-optimized Seleccione el tipo
de campaiia

Maximize conversion
Google Search Netwo iSO
display remarketing campaigns. Learn more

hrgeting across products and audiences. Your ads can show across the
@nd Gmail. This campaign will take priority over standard Shopping and

(O standard

Pick your settings and automation options. Your ads can show across the Google Search Network. Learn more

(ool \Nl\(Vj5W CANCEL

Informacion confidencial de Google Google Pal’tnerS




X New campaign

CAMPANAS DE SHOPPING

° Select campaign settings

Shopping campaign settings

e Product groups and assets

Type: Goal-optimized Shopping  Merchant: test merchant Country of sale: United States V4
Campaign name Goal-optimized Shopping -
campaign 1
pse Ia.suma Qe !as Bid settings
inversiones diarias
promeqlo de su : Budget Enter the average you want to spend each day ® For the month, you won't pay morethan
Campana de Shop_plng $1500 The goal- h take priority over as\/:::Zays
actual Y remarketi ng Based on the historical spend of your standard Shopping i Standard Shopping and display remarketing campaigns that ;).
dinamico para campaigns, this is the recommended budget contain the same products. hight spend
. o Learn more more
mantener una inversion
similar.
Bidding Bid strategy @ With “Maximize conversion value”, N

Maximize conversion value

[C] setatarget return on ad spend (ROAS)

SAVE AND CONTINUE CANCEL

Informacion confidencial de Google

AdWords automatically adjusts your
bids to help you get the highest
conversion value within your budget.
Learn more

Google Partners




CAMPANAS DE SHOPPING

Q Select campaign settings ————— a Product groups and assets

Products for your ads

Choose the products you'd like to show in the Shopping and display remarketing ads that make up your goal-optimized Shopping campaign. These ads may appear on the
Google Search Network, Display Network, YouTube, and Gmail. For the same products, goal-optimized Shopping campaigns take priority over standard Shopping and display
remarketing campaigns, so it's best to include all of your products.

Todos los productos

se incluyen de forma Product groups Choose which products can appear in your Product Shopping ads A
predeterminada.

Choose product groups or specific products to Ad Preview
appear in your ads. Otherwise, all of your products
will be eligible to appear in your ads.

Choose product groups /’

You can update your product selections later in the
"Product groups” page

Informacion confidencial de Google GOOgle Pal’tnel’S
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CAMPANAS DE SHOPPING

Ad assets Promote your business to your website visitors who haven't expressed interest in a specific product yet A~

Promote your business

Revise la vista

Upload a marketing image and provide text to Ad Preview

showcase your business previa de su
anuncio
Agregue elementos o
Your ads will use the logos from your Merchant Center
account.
Image €]

Add a marketing image to represent your store's brand.

Agregue una imagen

IMAGES
© y texto relevantes
para su empresa en
e general Hello World
mage Media

Text

Add text for your ads. These may be used in different
orders and formats.

Long headline @
i €]
Shidtt hieadline The sample preview shows examples of potential ads built using your ad content. Not all ad
combinations are shown.

Description @

) On Google
Final URL 0} Display Network

SAVE CANCEL

Informacion confidencial de Google Google PartnerS



CAMPANAS DE SHOPPING

Choose images to use in your ad @

UPLOAD

To upload your optional images and logos, drag files here

or

CHOOSE FILES TO UPLOAD

Images should not exceed 1 MB and should meet our recommended size requirements. @

Select only the assets that you have the right to use CANCEL SAVE

Informacion confidencial de Google Google PartnerS
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CAMPANAS DE SHOPPING

Custom

May 24 - Jun 22,2017
= Clicks ¥ = None v |

iFelicidades!

gn > ad group #1

Acabas de crear tu
primera campana de

= O

Shopping optimizada

. . Status Ad type Clicks U Impr. CTR Avg. CPC Cost Policy details
para ObjetIVOS.
groups
Campaign paused Unknown 0 0 0.00% $0.00 $0.00  Under review
Total: All but removed ads 0 0 0.00% $0.00 $0.00
0 0 0.00% $0.00 $0.00

Total: Ad group

Some formats won't appear here yet. Learn more

Informacion confidencial de Google
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EVALUACION DEL RENDIMIENTO

v

Oriente todos los
productos en
1 campana

nnnnnnnnnnnnnnn dencialde Google Google Partners
s



Cuando elegir productos especificos

Existen algunas situaciones restringidas en las que podria

Product groups
orientar un SUbCOﬂjUntO de productos en su Campaﬁa de oo s s vadchooss spach o orpoches roups o 0 e il b gle o ppeari
. - . Seleccione todos los o o
Shopping optimizada para objetivos: i
productos a los que i rand Qs cleRALL
quiere orientar anuncios - fem D

O Productgroup
o dbmitted
Condition i

v/ Siquiere comenzar a realizar pruebas tinicamente en la campafia s

Category

Channel

en una categoria de productos especifica Chamelexclusiy
Custom label  »

v Si tiene objetivos de ROAS (retorno de la inversion
publicitaria) o presupuestos muy distintos para
determinados productos, puede usar campafias y
grupos de productos independientes para

configurar un presupuesto y un ROAS objetivo
especificos

Google Informacion confidencial de Google



CONFIGURACION

v

Use parametros
personalizados del feed
de Merchant Center para
destacar los productos
Importantes

Google Informacion confidencial de Google



Configuracion del presupuesto

Configure su presupuesto m

con la inversion diaria

histérica combinada de La campafia maximizara su
sus campanas actuales valor de conversiones

de Shopping estandary automaticamente dentro de
de remarketing de Display. un presupuesto determinado.

Informacion confidencial de Google Google PartnerS



Elementos de alta calidad

. (o

ELEMENTOS REQUISITOS DE IMAGEN

Use elementos de imagen y un v/ Horizontal (1.91:1): 1200 x 628

logotipo de alta calidad (tamafio minimo: 600 x 314)

v/ Lasimagenes no deben pesar mas de
1 MBy deben cumplir con nuestros
requisitos de tamafio recomendado.

Informacion confidencial de Google Google PartnerS
s
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EVALUACION DEL RENDIMIENTO

v

Periodo de aprendizaje de
15 dias para lograr una
optimizacion completa

Google Partners



EVALUACION DEL RENDIMIENTO

v

La campanfa optimizada para
objetivos tendra prioridad por
sobre otras campanas actuales de
remarketing de Display o Shopping

Informacion confidencial de Google GOOgle PartnerS



EVALUACION DEL RENDIMIENTO

. Cual es la mejor forma de realizar pruebas?

o

Comparacion del antes Pruebe grupos de productos
y el después especificos

-

Ole]pploIGCICINECIalelIngClalteNe /RS VI  Si no esta listo para incluir
nuevas campanas de todos sus productos en una
Shopping optimizadas para campafa de Shopping
objetivos y sus campanfnas optimizada para objetivos,
actuales de remarketing y comience por probar grupos
Shopping. Recomendamos de productos especificos
usar periodos de tiempo

similares para la medicion.

Informacion confidencial de Google Google PartnerS
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'Informes disponibles

Informes tipicos Informes predeterminados
(clics, conversiones, (anteriormente, la pestafia
impresiones, etcétera) Dimensiones)
DisponiblesenlalU a Disponibles desde el icono
nivel de la campania, del de informes [[§: Seleccione
grupo de anuncios, del “Shopping” para ver informes
grupo de productos, del generados a partir de
dispositivo y del distintos atributos de
producto productos en su feed, como

categoria, tipo de producto,
etiquetas personalizadas y
mucho mas

Informacion confidencial de Google Google Pal’tnel’S
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COMo analizar los resultados

Habilite las siguientes Valor de Valor de ,
Conversiones Costo
columnas, que son las conv./costo conv.
mas relevantes
Informacion confidencial de Google Google PartnerS



COMo analizar los resultados

v

Seleccione un periodo

RESULTADOS

Custom
de tiempo que incluya CAMPAIGNS AUCTION INSIGHTS Jan18,2016 - Jan 11,2018 v < >
, Q
tanto el periodo previo =
. Q_  Find campaigns = O m ¥ 1 :
como el posterior
"=  Campaign status: All but removed; Label contains any sc, usc_b/a X
[ ] Campaign Budget Status Campaign type Clicks Avg. CPC <, Cost Conversions Conv. value / Conv. value
cost
Tom's USC
O e $5.00/day Eligible Shopping 29,438 $0.03 $978.73 506.00 5.63 5,509.45
Tom's regular Shopping
[ Campaign $10.00/d... Paused Shopping 2,156 $0.11 $235.14 25.00 0.58 137.54
O

Google

Informacion confidencial de Google




RESULTADOS

COMo ana

7ar los resultados

Métricas que debe tener
en cuenta para realizar la 186 a8« ¢
medicion:

o Q_ Find campaigns = 0 m h4 z :

Las métricas de valor de
conversiones y ROAS (Valor de "=  Campaign status: All but removed; Label contains any sc, usc_b/a X

COI’W./COS'(O) il laS mas rel.evantes O e Campaign Budget Status Campaign type Clicks Avg. CPC |, Cost Conversions Conv. vaI:oeS( Conv. value
para evaluar el rendimiento si la U
inversion diaria promedio de las O e $5.00/day Eligible Shopping 29,438 $0.03 $978.73 506.00 5.63 5,509.45
campafias de Shopping (optimizadas o etar Shopelrg

L . O o E29 $10.00/d... Paused Shopping 2,156 $0.11 $235.14 25.00 0.58 137.54
para objetivos) es similar a la

inversion diaria promedio de su
campafa de Shopping anterior.

Google Informacion confidencial de Google




Resumen de la evaluacion del rendimiento

PERIODO INTERVALO DE SEGMENTOS CONTEXTO

DE TIEMPO CONVERSION SIMILARES Slaielon Tl COMERCIAL
2 semanas Excluya los Compare Diaria Ofertas y otras
previasy ultimos 3 dias segmentos (dias habiles vs. dinamicas del

posteriores
como minimo

iguales fines de semana), mercado

(2 semanas + 3 dias)
semanal, mensual

p. €., sudaderas y

. sudaderas
(Los primeros

15 dias constituyen
el periodo de
aprendizaje)
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EVALUACION DEL RENDIMIENTO

v

Si el rendimiento de las
campanas de Shopping
optimizadas para objetivos
es mejor, perfecto.
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CAMPANAS DE SHOPPING

;Que sucede si el rendimiento no es el esperado?

Revise que se hayan seguido todos los pasos recomendados para garantizar que el
periodo previo y el posterior sean comparables. ;El periodo de aprendizaje fue lo
suficientemente largo? (p. €j., el rendimiento mejoré después de un tiempo?).

Asegurese de que el feed de Merchant Center esté optimizado.
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