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:POR QUE USAR
VIDEOS?

/ POr
que usar
videos?




:POR QUE USAR
VIDEOS?

Hoy en dia, tenemos
mayores posibilidades

de eleccion, contro

v expectativas que nunca.

iTodo se puede omitir!

Google
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N (PORQUE USAR
L\ VIDEOS?

Lo que significa que
la atencidn se gana,
no se obtiene a la fuerza.

La manera en que 1as
empresas le hablan a su
publico (la creatividad) es
mas Importante que nunca.



¢POR QUE VIDEO?

Cada segundo gue los consumidores
esperan a gue una pagina de
aterrizaje movil cargue puede reducir
las conversiones en un 20%

(Esta es una pieza
creativa)

Google Partners



¢POR QUE VIDEO?

Y la optimizacion de texto
creativo puede aumentar
significativamente los clics y
conversiones

(Esta es una pieza creativa)

a0y
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¢POR QUE VIDEO?

| Video es el medio creativo mas poderoso
Dara alcanzar y ganar clientes nuevos

PALABRAS VISTA, SONIDO Y MOVIMIENTO
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Por ejemplo..

Official Purple® Mattress Site - Explore The Science of Purple
www.purple.com/Purple-Mattress/Sleep-Science v (888) 741-0843

The World's First No Pressure Mattress. You Deserve a Purple, Order Yours Today!
Made In USA. - Sleeps Cool - Free Shipping - Official Site - Stop Tossing & Turning

“| slept like a baby on the Purple mattress” — TopTenReviews
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¢POR QUE VIDEO?

CIENCIA

Official Purple® Mattress Site - Explore The Science of Purple
www.purple.com/Purple-Mattress/Sleep-Science ¥ (888) 741-0843

The World's First No Pressure Mattress. You Deserve a Purple, Order Yours Today!
Made In USA. - Sleeps Cool - Free Shipping - Official Site - Stop Tossing & Turning

“| slept like a baby on the Purple mattress” — TopTenReviews

Vs -
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¢POR QUE VIDEO?

De hecho, solemos pensar que hay un guiebre

O
|
I
‘CIENCIA’
: ‘ARTE’
- WASOISIEREGISIOI - MAS PODERQSO
- "Performance ‘ L
- "“Branding
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Pero anora compinamaos 1o mejor
de ambos

LA PRECISION DE EL PODER
LABUSQUEDA ¥ DELVIDEO
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¢POR QUE VIDEO?

Aprovechando las senales de intencion en todo
Google...

S

CRCHr O

LA PRECISION DE L PODER DE
BUSQUEDA T vIDEO
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¢POR QUE VIDEO?

Brindando a la gente mas formas de
accionar desde los anuncios de video...

S

puedes saltar al

0 video en 5 seg
& FA| 6 ’ ° COMPRA YA

LA PRECISION DE L PODER DE
BUSQUEDA T vIDEO
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¢POR QUE VIDEO?

Y mejorando las herramientas de medicion/
optimizacion.

puedes saltar al
video en 5 seg

COMPRA YA

MEDICION CROSS PLATAFORMA/DISPOSITIVO MEJORADA
AUTOMATIZACION DE PUJA CPA OBJETIVO
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¢POR QUE VIDEO?

-Sto alinea |os elementos clave necesarios
Dara gue el video conduzca al desempeno:

O

Alcanzar a la gente Ganar la atencion de Optimizar a traves
correcta basados en tu audiencia y darles de las métricas de
su intencion... una forma de exito y medir para
accionar. probar que
funciona.
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¢POR QUE VIDEO?

-Sto alinea |os elementos clave necesarios
Dara gue el video conduzca al desempeno:

Alcanzar a la gente
correcta basados en
su intencion...
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¢POR QUE VIDEO?

Afinidad mejorada Audiencias .
+En el I\/Iechado personalizadas basadas Eventos de Vida Patrones de Consumidor
en Intencion
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¢POR QUE VIDEO?

-Sto alinea |os elementos clave necesarios
Dara gue el video conduzca al desempeno:

O

Ganar la atencion de
tu audiencia y darles
una forma de
acclonar.
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¢POR QUE VIDEO?

CRUCEROS PULLMANTUR MASTERCLASS

GORDON RAMSAY
TEACHES COOKING

104% -24%

CTR mas alto Costo-por-Adquisicion

Google Partners
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¢POR QUE VIDEO?

-Sto alinea |os elementos clave necesarios
Dara gue el video conduzca al desempeno:

Optimizar a traves
de las metricas de
exito y medir para
probar que
funciona.
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¢POR QUE VIDEO?

Tradicionalmente usamos las vistas
nDara medir el exito en YouTube

# de Personas que Costo-por-visualizacion
vieron tu anuncio de promedio
video

Google Partners
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¢POR QUE VIDEO?

Ya hemos mejorado nuestro Seguimiento
de Conversion en YouTube...

> >
Medicion cross Medicion cross
dispositivo YouTube weby
aplicacion

Confidential & Propr ietary GOOgle Partners
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¢POR QUE VIDEO?

Cuando medimos Performance en Video,
medimos y optimizamaos a traves de conversiones

$X CPA promedio

Usa machine
learning para
encontrar mas
conversiones con
CPA objetivo

# de usuarios que dieron # de usuarios que vieron
clic y convirtieron y convirtieron

o Columna de “Conversiones”
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COMO hacemaos
que video
funcione para
Performance:
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¢POR QUE VIDEO?

COomo hacemos que Video
funcione para performance:

O

Hablar con las Ganar su atencion y Probar que funciona
personas correctas. darles una forma de y optimizar a traves
accionar. de las métricas de
exito.
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YouTube cuenta
con un publico muy
amplio gue mira

N contenido

muy diverso...

i ¢Por qué usar YouTube?

l"
3%‘“

Se suben mas de 400 horas de video cada segundo

1,800 millones de personas miran un total de

1,000 millones de horas por dia

El usuario promedio mira mas de 1 h por dia solo

. oy s e (o) °
en dispositivos moviles; el 60% de las vistas ocurren
en dispositivos moviles

En un dia promedio en EE.UU., los adultos de 18 a 49 anos
de edad pasan mas tiempo en YouTube que en cualquier
otraredde TV.




Sin embargo, todos
0S usuarios llegan

a la plataforma con
a3 misma intencion:

Mirar videos de
calidad. Punto.
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¢Por qué usar YouTube?

Fvidencia de que
prestan atencion:

® 95%
‘») 950/0

Compare esa visibilidad con el
promedio de la industria, del 66%,
o con algunas plataformas sociales,
que ofrecen apenas un 30%

fmi“'.w—.



¢Por qué usar YouTube?

| a existencia del
boton Omitir fuerzs
a l0s anunciantes

a ganarse la atencion
del publico.

podra saltar al
videoen5s




COmMo
DOSICIONaMOS

Performance en
YouTube
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¢Por qué usar YouTube?

Paso 1: Llegue al publico de maxima intencion
con TrueView for Action y CPA objetivo

Llegue a los usuarios mas Genere acciones
propensos a realizar una conversion iInmediatas en YouTube

Audiencias
e mayor intenciq I

COMPRAR

Audiencias personalizadas basadas en
intencion, Remarketing, otras audiencias
basadas en intencion

TrueView for Action +
Oferta de CPA objetivo

Informacion confidencial de Google Google




Paso 2. Expanda su alcance y convierta nuevos
clientes dentro de su CPA objetivo

Audiencia alcanzable
total

Audiencias

de mayor
intencion

Informacion confidencial de Google Google




A
r P ‘ r ' ¢Por qué usar YouTube?

;Que clientes r 3%

nodrian ser una
| buena cuenta piloto?

.—

N
Tienen activos de video o estan dispuestos a crearlos.
Ya maximizan campanas de Busqueda y Display.
Necesitan llegar a nuevos clientes para crecer.

Estan dispuestos a hacer pruebas a corto plazo para obtener ganancias a largo plazo.

vV v . v. v Yy

Tienen un porcentaje de conversiones medio/alto (es decir, no venden articulos demasiado caros);

se recomienda un minimo de 50 conversiones por semana.

Google




