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Google Adwords
Perche Usare AdWords?

Source:
Emarketer 2012, ComScore 2012

31,4 Milioni

Persone online in ltalia.

02H53mm

Online al giorno per persona.

48,4%

Dei possessori di cellulari in Italia
hanno uno smartphone.



GOUS[Q AdWords

La ricerca come porta di ingesso

81%

Del traffico ai siti proviene dai motori
di ricerca.

Source:
Forrester Research Inc., “Internet User Monitor”



GOUS[Q AdWords

Fatevi trovare

95%

Degli italiani usano Google come
motore di ricerca*

Source:
“Global Stat’s Counter, Nov 2012”
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GOOS[Q AdWords

Obiettivi: Regole d'oro da ricordare

SERVIZI

Conoscere i tuoi obiettivi Scegli gli strumenti AdWords piu adatti ai
tuoi obiettivi

Creare gruppi di annunci molto specifici Indirizzare la campagna alle lingue e alle
localita



Gougle AdWords

Utilizzate gli strumenti adatti ai vostri obiettivi.

Branding. Direct Response.

(1] Tube:

Google Display Netvvork‘




GOug[(’, AdWords

Gli strumenti per ottenere traffico qualificato.

Gli utenti che usano il motore di ricerca
(Search advertising)

Consumatori che proattivamente cercano
informazioni su brand, prodotti o servizi.

Il costo e legato al numero di click.

Gli utenti che informano sul web

(Content advertising)

Consumatori che sul web si informano su
siti di contenuto direttamente collegati ali
vostri servizi.

Il costo e legato al numero di click.

The News Site




Google Adwords

1. Il motore di ricerca: come funziona

F R

GO ()Sle corsi inglese
Circa 1.340.000 risultati (0,14 secondi)
23 Tutto
¥ Maps
& Notizie

v! Pid contenuti

L Risultati Organici:

* Generati da un algoritmo

* Imparziali e non acquistabili

* Premiata Rilevanza e Importanza

Google AdWords:
* Attivita di Advertising a pagamento

* La visualizzazione dei messaggi e gratuita.
* Si paga solo per I'azione del consumatore —
I'accesso al sito (click)

* Premiata Rilevanza dell’annuncio e del sito
* Posizioni assegante tramite un’asta
automatica



Google AdWords

Google Display Network: #1 Advertising Network in Italia

‘ Google Display Network

P ———

%
e -1
= |
1
Quando legge articoli Quando cerca Quando si informa Quando guarda
su temi a voi associati consigli video su YT

18,2 >80% 399 +25.000

Milioni di Utenti di Reach Online Visualizzazioni di siti partner sui quali scegliere
Unici nel mese adv per user/mese il posizionamento
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GOUS[Q AdWords

Obiettivi: Rifletti la struttura del sito web nella campagna

Sito web: AccountAdWords:

gruppo di annunci

!. Ogni sezione del sito
» puo essere
rappresentata da una
. campagna o da un
Di seguito vengono indicati alcuni dei modi piu comuni per strutturare un account:
* In base al prodotto e ai servizi

* |n base ai temi o alle funzioni
* |In base ai siti web



Google Adwords
Obiettivi: Struttura dell’account AdWords

Account
Online electronics store

Campagna

Televisori

Ad Group
3D TV's

I
I
Ad Group
Flat Screen TV's
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GOUS[Q AdWords

Obiettivi: Struttura dell’account AdWords

Aggiungi termini specifici ed
estremamente specifici — Nomi dei
Brand, Nomi dei Prodotti

Evita click che non portano

conversioni — Parole chiave negative:

gratis, scontato...

Aggiungi parole chiave focalizzate sulle
conversioni — Compra, Acquista,
Ordinal

Separa chi sta cercando informazioni
da chi vuole comprare — Parole chiave
negative: recensioni, come fare per,
prezzi, come funziona, informazioni



GOOS[Q AdWords

Fatti aiutare a scegliere le parole chiave: Strumento per le parole chiave

Aggiungi o escludi lericerche

Opportunita Strumenti e analisi - Fatturazione ~

Tutte Ie campagnd  Cronologia modifiche

&= Campag Conversioni

Strumenti : analisi ~ Fatturazione ~ Account personale v

Google Analytics

& Attivata Ti Budge
Google Merchant Center

a parole chiave Campagna: Fa
& a una o piu delle segudhti opzioni:

o ) Parola ofrase  SCarpe di marca
Gruppidiann  Strumento per le parole chiave ve

Strumento per la stima del traffico )
Tutte le parole ( Filtro Sito web

Strumento per i posizionamenti

Categoria
M Ciic » e . .
Strumento per il targeting contestuale Mostra solo idee strettamente correlate ai miei termini di ricerca |7
Anteprima e diagnosi annunci Opzioni avanzate e filti | Localta:Regno Unito % | Lingue:Tutti  Dispositivi: computer desktop & portatil
” > * > * * * * “1
per le parole chiave Idee per i gruppi di annunci (beta)
T—
- Scarica v - -

—  «Savatutte Termini di ricerca (1)

Parola chiave Concorrenza Ricerche mensili globali 7

scarpe di marca ~ Bassa 3.600

+ | «sawvatutte Hogan (18) - hogan scarpe, scarpe hogan, hogan outlet, hogan online...
+| =« Sawvatutte Shopping Online (9) - shopping online, farnarina shop online. ..
+  « Saivatutte Calzature (49) - calzature, calzature donna, calzature uomo. ..
+ |+ Sawvatutte Paciotti (5) - paciotti, cesare paciotti, paciotti scarpe, scarpe paciotti__.

+ | sawvatutte | Stivali {¥) - stivali, stivali estivi, stivali donna.__

£ caiabito  Outlet 191 outlat onlin 2roo outlot outlat op line outlat scarn
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Google |

Ottimizza il testo dell'annuncio per migliorare il ROI

\" W) @\ ==/

Eotocamere da 8 megapixel

Sconto 10% su fotocamere digitali -

Consegna gratuita. Acquista oggi!

R. www.SitoNegozioF otocamere.it

N
« Sii descrittivo * Definisci un invito all'azione chiaro
* Includi offerte e vantaggi * Collega gli annunci alle relative pagine di

+ Scegli parole chiave altamente pertinenti  4SStinazione

al testo dell'annuncio * Escludi i clic non qualificati con un

. . . , . messaggio chiaro
* Prova diversi formati dell'annuncio 99

e utilizza le maiuscole in modo appropriato



Google Adwords

Estensioni annuncio

Estensioni per sitelink

Ads -

Nike Official Store | Store. Nike.com
store.nike.com
Shop the Official Nike Online Store for Nike Trainers, Gear and More.

Customise with NIKEID Mike Clothing
Spring 12 gear - get yours first  Jackets & Outerwear
Mike Footwear

Estensioni di prodotto

Lamps | i | B ™
www._marksandspencer comyéLighting 4 '}-
Variety Of Lamps. I 2 H i
Free In-Store Collection. Buy Now! : X
Designer lamps | italiadesigns.co.uk

www._italiadesigns_co.uk
Modern classic designer lamps Castiglioni, Panton, Henningsen

Lamps at Habitat - View the Collection Online | habitat.co.uk
www_habitat co.uk/Lamps
Free Delivery & Returns on Orders £50+

Estensioni social

Find the Best Flights

www.example.com/
The sky is the limit. We'll take you anywhere you wish.

%4 Cinthya Urasaki, §i§ Zach Maier, £ Evan Gilbert and 23 other people +1'd this

Estensioni di localita

Annunci - Perché questi annul
Confronta i Prezzi | CentroCristalliAuto it
www.centrocristalliauto.it
Prezzi imbattibili, chiedi subito un preventivo gratuito

Starglass Riparazioni | starglass.it

www.starglass.it/riparazioni

Sostituzione e riparazione vetri, parabrezza di auto, furgoni, camion
— Nascondi mappa di_via Lorenteggio 264 Milano

o k7 Trova localita vicino a
@ k!
% Esempio: 10 market st, san Fancisco
53 Cerca localita
via Lorenteggio 264, Milano
%@P 02 3674 34560 - Indicazioni stradali
v
Sz Lorenteggio
N
E=m Ronchef
sul Navi
a
192012 Google - Map Dats - Terms of Use

Estensione di chiamata

-

[ ]¢]e] FLiCE
http:/fwvew.google.com/... 4

Usa le estensioni di
annuncio per
migliorare il CTR
della tua campagna

Google Web | Images Places more + 8

» | hawaiian restaurant Q

Roy's Hawaiian Fusion .
Authentic Hawallan Fusion Dining, Make
Reser et
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Google

Conversioni: quando | click diventano business

Cosa succede dopo il clic?

Monitorare le conversioni significa sapere in
guanti e quali clic sui nostri annunci hanno
portato 'utente a completare un’azione di
valore sul nostro sito.

Esempi?




Google A

Processo di convesrione

A
w Google AdWords

Millions of potential customers are
Searching for what you sell.
adwords.google.com

Conv. Rate Cost/Conv. Conversions

0.00% 30.00 0

0.00% 50.00 0

0.00% 50.00 0

0.00% 30.00 0

0.00% $0.00 0

=

" 4

Google

AdWords

[Engiish (US) |

Start now»

Sign in to Google AdWords with your
..And connect - N
to your business Google Account

Email: ||
Password:
Sign in

Lcannot ac w account

Advertise your business on Google
Mo matter what your budget, you can display your ads on Google and our
advertising netwark. Pay only if peaple click your ads.

Your ads appear beside People click
related search results... your ads...

Your ad here
See your ad on Gaogle
and our pariner sites

s you -com pan site. cof




GO\,, 8[6 AdWords

Rapporto quota impressioni

Campagne Gruppi di annunci

Impoz=tazioni Annunci Parole chiave

Tutte le campagne tranne guelle eliminate Segmenta Filtro + Colonne -

HMcic e McHR~-

Estensioni annuncio

L

1

W

Personalizza colonne

Seleziona metriche

Rendimento »
Conversioni »
Attributi »
Dettagli chiamata »

Metriche concorrenza »

WU T e P
rete di ricerca Aggiungi
Quota impr.

corrispondenze Agaiungi
esatte nella rete di ggiung
ricerca

Ql persa (ranking)

nella rete di Aggiungi
ricerca

Ql persa (budget)

nella rete di Aggiungi
ricerca

Quota impr. nella Aggiungi

Rete Display

Trasc
Camj
Stato

Clic
Imp
CTF
Ch
Cos

Pos

| rapporti quota impressioni perse:

1.

Forniscono una panoramica sulla “quota di
mercato” e performance delle campagne.

Individuano i margini di miglioramento
nelle campagnein termini di budget e di
posizionamento degli annunci.

Posizionamento annunci = CPC max * Punteggio qualita



GO()’SIQ AdWords

Individua le parole chiave con un buon rendimento

Le parole chiave con un buon rendimento:
« Hanno un CTR soddisfacente (>1%)
* Hanno un punteggio di qualita “elevato”

« Portano conversioni ad un costo vantaggioso

Che cosa fare con queste parole chiave:

* Aumentare l'offerta affinché si trovino in
posizioni elevate (assicurati che compaiano
nella prima pagina)

* Non abbiano limitazioni di budget

« Espandi parole chiave efficaci (nuove varianti-
plurali singolari, sinonimi; trova nuove varianti
efficaci)

Che strumenti utilizzare?

* Rapporto dei termini di ricerca



GO&V 8[6 AdWords

Aggiungi i termini di ricerca rilevanti ed escludi quelli per cui non vuoi apparire.

Gruppidiannunci | Impostazioni | Annunci | Parolechiave | Estensioniannuncic = Dimensioni = ¥
T — e prore R [ Aggiungi o escludi lericerche
Mcicy ¢ Mimpr v
Annufci Parole chiave Estensioni annuncio Dimensioni =~
] e Parolachiave TERMINI DI RICERCA 7 cpe
’"E"[’D o annuhcio. Qui visualizzerai le ricerche che hanno attivato il tuo annuncio e generato un clic. Questi termini har
celto §7
Tutti
Totale - tutti gli account ? 4% €0,29 to. scdgli unintervallo di date che includa clic sulle parole chiave.
Diagnostica parole chiave
] . +bologna +ristorante % €038 %nme pfrola chiave a corrispondenza inversa & Scarica
Rapporto informativo sulle asf p e
[l e [rstorant bologna) RistoraniDi [ Idonea S060 132 3005 426% €028 Jpeck! o DR Grupno di Clic impr. CTRIZ] CPC  Coslo Por
Baologna rrispondenza annunci medlﬂo me
=] . ristoranti bologna centro Ristorante [Jdonea £051 56 117 478% €023
Ceno . 902 31738 2,84% €029 €263,27
centro storico budrio ristorante anspnndenza Messuno Ristorante 1 1 100,00% €£041 €041
generica Centro
Bologna
bologna ristoranti Carrispondenza Nessuno Ristorante 1 1 100,00% €021 €021
generica Centro
Bologna
osterie bologna centra Carrispondenza Nessuno Ristorante 2 6 3333% €042 €083
generica Centro
Bologna
posticini in centro bologna Corrispondenza Nessuno Ristorante 1 1 100,00% €022 €0,22
generica Centro
Bologna
B ristorante il centro a bologna Corrispondenza Messuno Ristorante 1 1 100,00% €028 €028
generica Centro
Bologna
[[] ristoranti bologna pesce Carrispondenza Messuno Ristorante 1 2 5000% €034 £€0,34
generica Centro

Boloana



Goo gle AdWords

Individua le parole chiave a scarso rendimento

Le parole chiave a scarso rendimento:

* Hanno un CTR basso (<1%)

* Hanno una posizione media bassa (>4)

« Fanno apparire I'annuncio per ricerche generiche o fuori tema

» Portano poche conversioni o ad un costo troppo alto

In che modo rendersene conto?
* Ordina le parole chiave per CTR/Conversione
* Ordina le parole chiave per Costo

» Visualizza i dettagli parola chiave

Che cosa fare con queste parole chiave?
» Variare le offerte manualmente
» Cambiare le corrispondenze

e Eliminarle



GO&V 8[6 AdWords

Individua le parole chiave a scarso rendimento

Guarda la
performance in
base al CTR

=% Aggiungi parole chiave Modifica | = - Vigualizza i termini di ricerca... = Avvisi Automatizza * Altre azioni... v
[C1 @ Parolachiave Campagna Gruppo di Stato (2 CPCmax Clic (2 Impr. CTR (2} CPC Costo Posiz. Conv. {1 Costo/Conv. Tasso
annunci medio media per {1 per clic) conv. v
) clic) 2. (1per
clic) (2.
Totale - tutte le parole chiave 605.558 15.051.585 4,02% UKE0,19 UKE 116.573,69 34 163.575 UKE 0,71 27,01%
[] e “ground coffee” Coffee Direct 2 Generic (Opt) 57 Idonea y 41 205 6.153 3,33% UK£0.,28 UKL 58,11 26 1 UKES811 049%
& "Coffee” Coffee Direct 2 Generic (Opt) L7 Idonea UKL 0,38 1179 81.651 1,44% UKE£0,32 UKE 377 48 3 14 UKE 2696 1,19%
[7] @ Bialetti Coffee Direct 2 Italian (Opt) LI A | 278 30.253  0,92% UKE£ 017 UKE 47 67 31 2 UKE2384 0,72%
el
pa
Stima di offerta
per la prima
pagina:UKE 0,25
[] @ [blue mountain coffee] Coffee Direct2 Generic (Opt)  [J Idonea UKE 0,41 64 1.272  5,03% UKE£ 0,36 UKE£ 23,24 33 1 UKE£2324 156%
7] @ italian coffee Coffee Direct 2 Italian (Opt) [J Idonea UKE 0,81 217 13509 1,61% UKE 0,58 UKE 125,65 24 6 UKE2094 276%
[ @ ilter coffee” Coffee Direct 2 Generic (Opt) [ ldonea JKE 0,41 68 2751 247% UKE£0.27 UKE 18,23 31 1 UKEA1823 147%
[ @ “bestcoffee” Coffee Direct 2 Generic (Opt) L7 Idonea ¥ 41 52 2637 1,897% UKE031 UKE 1617 25 1 UKEA1617  1,92%
7] @ hewlettpackard uk Hewlett HP1 [J Idonea UKE 0,01 4.847 144539  3,35% UKE0,03 UKE 126,07 4.4 8 UKE15TE 0,17%
Packard e
[1 @ hewlett packard pda Hewlett HP1 L7 Idonea KE 0,04 402 24167  1,66% UKEO0,03 UKE 12,66 38 1 UKE1266 0,25%
Packard E
[7] @ hpcomputers Hewlett HPA LA UK£0,02 11.025 1.458.472 0,76% UKED002 UKE 225,38 33 18 UKE£1252 0,16%
Packard dell'offerta per 2]
la prima
pagina
Stima di offerta
per la prima
pagins:UKE 0,05
[l @ ~Coffee Beans” Coffee Direct 2 Generic (Opt) [J 1donea UKE 0,61 384 12,400  3,10% UKL 047 UKL 181,25 37 15 UK£12,08 391%
[[] ® [Coffee Beans] Coffee Direct2 Generic (Opt)  [2 Idonea UKL 0,61 367 6.246 588% UKE£049 UKL 178,28 38 15 UKE 11,89 4,09%
[7] @ decaffeinated coffee Coffee Direct 2 Decaf Coffee L 1donea UKE 0,21 74 3646 2,03% UK£0,15 UKL 11,34 25 1 UKE11,34 1,35%

(opt)




Google Adwords

Individua le parole chiave a scarso rendimento

=% Aggiungi parole chiave Modifica | = - Vigualizza i termini di ricerca... = Avvisi Automatizza * Altre azioni... v
} @« Parola chiave Campagna Gruppo di Stato (2 CPCmax Clic (2 Impr. CTR (2 CPC Costo Posiz. Conv. {1 Costo/Conv. Tasso
annunci medio media per {1 per clic) conv. v
G d I ) clic) . (1per
U a.r a. a clic) (=
p O S i ZI O n e Totale - tutte le parole chiave 605.558 15.051.585 4,02% UKE£0,19 UKE 116.573,69 3.4 163.575 UKE 0,71 27,01%
d . [] e “ground coffee” Coffee Direct 2 Generic (Opt) 57 Idonea y 41 205 6.153 3,33% UK£0.28 UKL 58,11 2,6 1 UKES811 049%
[l @ “Coffee” Coffee Direct 2 Generic (Opt) L7 Idonea UKL 0,38 1179 81651 1,44% UK£0,32 UKE 377 48 =) 14 UKE 2696 1,19%
[7] @ Bialetti Coffee Direct 2 Italian (Opt) LI A | 278 30.253 0,92% UKED07 UKE 47 67 3,1 2 UKE2384 0,72%
el
pa
Stima di offerta
per la prima
pagina:UKE 0,25
[] @ [blue mountain coffee] Coffee Direct2 Generic (Opt)  [J Idonea UKE 0,41 64 1.272 503% UK£0,36 UKE£ 23,24 eV 1 UKE£2324 156%
7] @ italian coffee Coffee Direct 2 Italian (Opt) [J Idonea UKE 0,81 217 13509 161% UKED58 UKE 125,65 24 6 UKE2094 276%
[ @ ilter coffee” Coffee Direct 2 Generic (Opt) [ ldonea JKE 0,41 68 2751 247% UKE£0.27 UKE 18,23 31 1 UKEA1823 147%
[ @ “bestcoffee” Coffee Direct 2 Generic (Opt) L7 Idonea ¥ 41 52 2637 1,97% UKE031 UKE 1617 25 1 UKEA1617  1,92%
7] @ hewlettpackard uk Hewlett HP1 [J Idonea UKE 0,01 4.847 1445389 3,35% UKE£0,03 UKE 126,07 4.4 8 UKE15TE 0,17%
Packard e
[1 @ hewlett packard pda Hewlett HP1 L7 Idonea KE 0,04 402 24167 1,66% UKEO0,03 UKE 12,66 38 1 UKE1266 0,25%
Packard E
[7] @ hpcomputers Hewlett HPA LA UK£0,02 11.025 1.458.472 076% UKE0,02 UKE 225,38 23T 18 UKE£1252 0,16%
Packard dell'offerta per 2]
la prima
pagina
Stima di offerta
per la prima
pagins:UKE 0,05
[l @ ~Coffee Beans” Coffee Direct 2 Generic (Opt) [J 1donea UKE 0,61 384 12,400 3,10% UKL 047 UKL 181,25 = 15 UK£12,08 391%
[[] ® [Coffee Beans] Coffee Direct2 Generic (Opt)  [2 Idonea UKL 0,61 367 6.246 588% UKE£049 UKL 178,28 38 15 UKE 11,89 4,09%
[7] @ decaffeinated coffee Coffee Direct 2 Decaf Coffee L 1donea UKE 0,21 74 3646 2,03% UK£0,15 UKL 11,34 L 1 UKE11,34 1,35%

(opt)




GO&V 8[6 AdWords

Individua le parole chiave a scarso rendimento

(opt)

=% Aggiungi parole chiave Modifica | = - Vigualizza i termini di ricerca... = Avvisi Automatizza * Altre azioni... v
} @« Parola chiave Campagna Gruppo di Stato (2 CPCmax Clic (2 Impr. CTR (2 CPC Costo Posiz. Conv. {1 Costo/Conv. Tasso
annunci medio media per {1 per clic) conv. v
H 1 7 clic) (2 70 {1 per
Cambia |’offerta che) @
CPC Se Totale - tutte le parole chiave 605.558 15.051.585 4,02% UKE£0,19 UKE 116.573,69 34 163.575 UKE 0,71 27,01%
. @ “ground coffee” Coffee Direct 2 Generic (Opt) 57 Idonea UK£ 0,41 205 6.153 3,33% UK£0.28 UKL 58,11 26 1 UKES811 049%
[l @ “Coffee” Coffee Direct 2 Generic (Opt) L7 Idonea UKE 0,38 1179 81651 1,44% UK£0,32 UKE 377 48 3 14 UKE 2696 1,19%
[7] @ Bialetti Coffee Direct 2 Italian (Opt) L3 A UKE 0,20 278 30253 092% UK£0717 UKE 47 67 31 2 UKE2384 0,72%
el
pa
Stima di offerta
per la prima
pagina:UKE 0,25
[] @ [blue mountain coffee] Coffee Direct2 Generic (Opt)  [J Idonea UKE 0,41 64 1.272 503% UK£0,36 UKE£ 23,24 33 1 UKE£2324 156%
7] @ italian coffee Coffee Direct 2 Italian (Opt) [J Idonea UKE 0,81 217 13509 161% UKED58 UKE 125,65 24 6 UKE2094 276%
[[] = Cfilter coffee” Coffee Direct2 Generic (Opt)  [2 Idonea UK£ 0,41 68 2751 247% UKE£027 UK 18,23 31 1 UKE1823 147%
[ @ “bestcoffee” Coffee Direct 2 Generic (Opt) L7 Idonea UKL 0,41 52 2637 1,97% UKE031 UKE 1617 25 1 UKEA1617  1,92%
7] @ hewlettpackard uk Hewlett HP1 [J Idonea UKE 0,01 4.847 1445389 3,35% UKE£0,03 UKE 126,07 4.4 8 UKE15TE 0,17%
Packard
[1 @ hewlett packard pda Hewlett HP1 L7 Idonea UKE 0,04 402 24167 1,66% UKEO0,03 UKE 12,66 38 1 UKE1266 0,25%
Packard
[7] @ hpcomputers Hewlett HPA LA UKE£ 0,02 11.025 1.458.472 076% UKE0,02 UKE 225,38 33 18 UKE£1252 0,16%
Packard dell'offerta per
la prima
pagina
Stima di offerta
per la prima
pagins:UKE 0,05
[l @ ~Coffee Beans” Coffee Direct 2 Generic (Opt) [J 1donea UKE 0,61 384 12,400 3,10% UKL 047 UKL 181,25 37 15 UK£12,08 391%
[[] ® [Coffee Beans] Coffee Direct2 Generic (Opt)  [2 Idonea UK£ 0,61 367 6.246 588% UKE£049 UKL 178,28 38 15 UKE 11,89 4,09%
[7] @ decaffeinated coffee Coffee Direct 2 Decaf Coffee L 1donea UKE 0,21 74 3646 2,03% UK£0,15 UKL 11,34 25 1 UKE11,34 1,35%
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GOUS[@ AdWords

Individua le parole chiave a scarso rendimento

- Sette consigli per I'ottimizzazione:

https://support.google.com/adwords/binstatic.py?hl=it&page=tips.html

- Corrispondenze delle parole chiave:

http://support.google.com/adwords/bin/answer.py?hl=it&answer=6100#broad

- Parole chiave

negativehttp://support.google.com/adwords/bin/answer.py?hl=it&answer=67991

- Video strutturazione campagne:

http://www.youtube.com/watch?v=xSAfhHt HLA&feature=channel_video _title



https://support.google.com/adwords/bin/static.py?hl=it&page=tips.html
https://support.google.com/adwords/bin/static.py?hl=it&page=tips.html
https://support.google.com/adwords/bin/static.py?hl=it&page=tips.html
http://support.google.com/adwords/bin/answer.py?hl=it&answer=6100
http://support.google.com/adwords/bin/answer.py?hl=it&answer=6100
http://support.google.com/adwords/bin/answer.py?hl=it&answer=6100
http://support.google.com/adwords/bin/answer.py?hl=it&answer=67991
http://support.google.com/adwords/bin/answer.py?hl=it&answer=67991
http://www.youtube.com/watch?v=xSAfhHt-HLA&feature=channel_video_title
http://www.youtube.com/watch?v=xSAfhHt-HLA&feature=channel_video_title
http://www.youtube.com/watch?v=xSAfhHt-HLA&feature=channel_video_title
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Google Adwords

Panoramica dei Media

3 ore/giorno — tempo speso al giorno per

Ricerca persona online di cui*

/ 5%
2.85 ore/giorno — tempo trascorso per persona

su siti web (95% del totale tempo trascorso
online)**

9 minuti/giorno — tempo trascorso per persona a
condurre una ricerca online (5% of time online)**

> 80% degli utenti online raggiungibili tramite la
rete Display di Google

Completa la tua pubblicita online ed espandi il numero di persone da raggiungere, inserendo i tuoi annunci
sui siti web oltre al motore di ricerca.

*Source: eMarketer, Dec. 2010;
**Source: Internet Activity Index (IAl) by the Online Publishers Association (OPA);
Report for March 2009 http://www.online-publishers.org/page.php/prmiD/421



http://www.online-publishers.org/page.php/prmID/421
http://www.online-publishers.org/page.php/prmID/421
http://www.online-publishers.org/page.php/prmID/421
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Gowgle AdWords

La Google Display Network € 3 cose...

Milioni di siti dove poter mostrare i
tuoi annunci

. Varieta di formati di annunci

Una scelta di modalita diverse per
raggiungere i tuoi clienti



Gougle AdWords
Tre peculiarita della Rete Display

1. Milioni di siti dove poter mostrare i tuoi annunci

B

Cellulari Social Media Giochi

np . EEmsE .
ry Elixster @ suazany Xanga utoblog Hlenge
babyzone You([T PANDORA /@ BlackPlanet.com TechCrunch rockgou

< fashiontv amc orkut @ the ONION (O rownlatr |




Goc 8[6 AdWords
Tre peculiarita della Rete Display

2. Varieta di formati

Sponsored Links

Sneakers Are Us

I Come Check out our Giant Selection of Athletic Shoes
3 and Save Big. Shop Today.

Running Gear

Huge Selection of Running Shoes. We offer Free

= Shippmg and Free Returns.

Come Check Out Our Giant Salection of Athletic Shoes. shfa:fgéooe Runn, i
www.sneakersrus.com L i dom

Need Running Shoes? Your

Sneakers Are Us

urce for Shoeg

Annuncio InVideo Overlay YouTube Annunci tes di to sui siti



Google Adwords
Tre peculiarita della Rete Display

2. Varieta di formati

Annuncio immagine leadeboard
720 x 90

v

Annunci
Immagine

BE YOUR
§ BEST.

Explo ksl
N for the lnfest
In cothing,
shoes, &

i latest
BE YOUR Explore our site for the &
BEST. in clothing, shoes, & gear. g

Rettangolo medio
300 x 250

Annuncio immagine InVideo Overlay
480 x 70



Gougle AdWords
Tre peculiarita della Rete Display

2. Varieta di formati

Gli YouTube Promoted Videos

indirizzano l'utente alla pagina
o Video
O
Annunci
Vi d e O - . Andrnl\'d(\;j‘:ux:arsm.IOLED Screen

arest Ficture of Any Smartphone!
amsungMobileUSA 2 months a

sl | omse | Upesd

389,386

RN R

Ma puoi anche usare questo
video come annuncio video e
diffonderlo sul web




GOOS[Q AdWords

Tre peculiarita della Rete Display

3. Una scelta di modalita per raggiungere i clienti

Targeting
Contestuale

Targetizzando il
contenuto dei siti

Segmenti di
Pubblico

Raggiungendo le persone
giuste indipendentemente dai
siti che visitano

Posizionamenti

Seleziona manualmente
siti web in cui pubblicare il
tuo annuncio



Google AdWords

Mostra i tuoi annunci agli utenti interessati nel momento giusto

Segmenti di
Pubblico

Posizionamenti

Gamma di Formati

Targetizzare il tuo
pubblico

—
1 ]
- _.
- ]
premm—) | —
= =i
55 -

| tuoi annunci sui Siti



Gougle AdWords

La rete Display ti aiuta a far crescere il tuo business

Hai completo controllo sui siti dove Puoi costruire 'immagine e la
mostrare gli annunci ed assicurarti che reputazione del tuo brand nel web
vengano mostrati al tup pubblico attraverso le creativita dei formati
d’interesse. immagine e video.

Localizzare |l Nuovi Brand Vantaggi

tuo pubblico Clienti Awareness Costi

La Rete Display raggiunge il 92% dei

navigatori online e puo portare ad un Clicks piu economici sulla Rete
incremento del 20% di nuovi clienti in Display, trovare nuovi clienti a prezzi
piu oltre la Rete du Ricerca*. vantaggiosi*.

* Source: GDN Performance Trends Whitepaper
http://www.google.com/ads/research/gcnwhitepaper/



Google

Comprendere diversi metodi di targeting
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GOUS[Q AdWords
Targeting Contestuale

Tecnologia del Targeting Contestuale

Analisi della
P ag | na The News Site
1
. =]
Scansione della —
pagina
Analisi pagina

Latecnologiaintuitiva del sistema associa, .
mediante agoritmo, tematiche correlate alle - Parole Chiave -
parole chiave bikram yoga, bikram yoga per principianti,

imparare bikram yoga, corsi di bikram yoga

N { Tematiche ],<_

bikram yoga, corsi di yoga



GOUS[Q AdWords
Targeting Contestuale

Come viene associato I'annuncio ai siti?

(qV . ™ & :
. Annunci Testo . Annunci Te:

c ) c )

c Parole Chiave c Parole Chia

< Negative < Negative

o < . ‘ o < . ,

o Targeting Geografico % Targeting Geor

=3 i inguisiti Targetin

E Targeting Linguisitico E geting

o Programmazione Annunci o Program

A & €

Lo _ O ra \

Annunci Testo . Annunci Testo . Annunci
) c ) c

Parole Chiave c Parole Chiave c Parole
Negative < Negative < Negative Keyworu.. -

o < . X (@] < . o 2N \ S
Targeting Geografico o Targeting Geografico o Targeting Linguisitco (N ~ ~~/ N~

g, S ~
Targeting Linguistico % Targeting Linguistico % Targeting Linguistico SN Ny
P . : — " - o . . \\\\ &,y ey
rogrammazione Annunci (D Programmaziione Annuncii o Programmazione Annunci \ N4 P g T g
A & € SN \\\
\ SR \\ "S-
S x Vi
Annunci Testo Annunci Testo Annunci Testo \\ ~
X
Parole Chiave Parole Chiave Parole Chiave \ \\\
\ ~

Negative Negative Negative
Targeting Geografiche Targeting Geografico Targeting Geografico

Targeting Linguistio ; I
getng ting Targeting Linguistico Targeting Linguiistico



Gougle AdWords
Targeting Contestuale

Creare Gruppi di Annunci per il Targeting Contestuale

Usare parole chiave simili a quelle utilizzate per
la Campagna di Ricerca e altre correlate al tuo
prodotto per allargare la tua audience.

Il sistema analizza le parole chiave ed associa i
tuoi annunci ai siti tematicamente correlati.

| dati relativi ai clic e alle impressioni si
analizzano al livello delle parole chiave,
consentendovi di individuare quelle che
performano meglio.




Google

Targeting per Posizionamenti
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Gougle AdWords

Targeting per Posizionamenti

eo°

Specificare siti dove vuoi pubblicare i tuoi
annunci

Aggiungere “youtube.com” come
posizionamento gestito

| posizionamenti possono essere utilizzati
congiuntamente alle parole chiave per
targetizzare le pagine piu rilevanti

Targetizza siti, apps per cellulari, video e
molto altro!



GOUS[Q AdWords

Gestione Posizionamenti

Change display targeting

. Learn more about where your ads
Display Keywords might appear and what bid will be
Al 7 Edit used.

Placements

Choose websites where you'd like to show your ads. Learn more . SCh ed a Rete D IS p | ay >
Need more ideas? Try the Placement Tool. o 0 - -
! Clicca su Posizionamenti

Search for placement ideas

Search

Cerca idee per posizionamenti

usando parole o frasi

Add multiple placements at once 7
Close

Topics
Al (7 Edit

Interests & Remarketing
Al (7 Edit



Gougle AdWords

Aggiungere Posizionamenti

Placements 1. Sceglii posizionamenti e
Choose websites where you'd like to show your ads. Learn more Cl ICCa Su ag g 19 ng|
MNeed more ideas? Try the Placement Tool.

Search for placement ideas Selected placements: 3
home decoration Sl « remove lookdde slign_co_za::GaIIeries
pages,Middle left
Placement Ad formats  Impressions/day .
« remove  ivillage.com
ehow.com » Art... = (% 100,000 - 500,000 add »
iframe.ivillag... BE 10,000- 100,000  add» «remove  bhg.com
9df38214ebd22e... EE] 10,000 - 100,000 add »
bhg.com EE| 10,000 - 100,000 added
ivillage.com EE] 10,000 - 100,000 added
lookddesign.co... EE] 0- 10,000 added
elledecor.com EEi| 0-10,000 add »
look4design.co.za = (& 0-10,000 add »
housetohome.co.uk EE]] 0-10,000 add »
elledecor.com ... ElE] 0 - 10,000 add »
homedsgn.com = (% 0-10,000 add »
8c1641ee308576... EE] 0-10,000 add »

Add multiple placements at once ?

2. Aggiungi piu posizionamenti

Close contemporaneamente




Google

Targeting per Argomenti
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Gowgle AdWords

Utilizzare il Targeting per Argomenti

» Targetizzare contenuti specifici dei siti, ad es.
musica, casalinghi, giardianiggio, etc.

* Veloce e semplice impostazione

* Raggio ampio di possibili siti dove mostrare i tuoi
annunci

* Clienti con un CPA (costo-per-conversione)
flessibile




GOug[(’, AdWords

Aggiungere Argomenti

Topics
Choose topics to target many pages about a specific subject. Lea c ESpandI || cam pO Cl |Ccand0
13 ”
Enter a word, phrase or website Search Su +
Arts & Entertainment add » « remaove Books & Literature = Book
Autos & Vehicles add » Retailers
Beauty & Fitness add » « remove Books & Literature > Children's
=] Books & Literature add » Literature
Book Retailers added « remove Books & Literature > Literary
Children's Literature added Classics
E-Books add »
Fan Fiction add »
Literary Classics added
Magazines add
Poetry add 6 1 7 HEH H
Writers Resources ~dd 2. Agglungl argomentl rilevanti
Business & Industrial add
[+ Comopouters & Electronics add »

Add topics using codes 7

Close

Interests & Remarketing
Al 7 Edit



Google

Targeting per Interessi
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Google Adwords

Usare il Targeting per Interessi

» Targetizzare utenti interessati al tuo prodotto o
« Stimolare lI'interazione degli utenti

+ Permette di targetizzare I'interesse degli utenti sul
tuo prodotto, utilizzando creativita mirate rispetto ai
lori interessi




Google Adwords

Aggiungere gli Interessit

1. Scheda Rete Display > clicca Categorie di Interessi

Interests & Remarketing

Interest categories |7 | Remarketing lists |7 Custom combinations | ?

Add audiences from these lists Selected audiences: 2

Search by list name Search & remove Penple & Soc iet)r
« remove  Autos & Vehicles

Categories Global users 7

Arts & Entertainment 50M+  add

Autos & Vehicles 50M+ added

Beauty & Fitness 50M+  add

Books & Literature 50M+  add

Business & Industrial 0M+  add

Computers & Elactronics 50M+  add

Finance 50M+  add

Food & Drink 50M+  add

Games 5O0M+  add

Hobbies & Leisure 50M+  add

Home & Garden S0M+  add

Internet & Telacom 50M+  add
Close

2. Aggiungi interessi rilevanti al tuo prodotto



Creare annunci di iImmagine
per la rete Display
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Google Adwords

Crea Annunci lllustrati con il Generatore di annunci Display

Tutte le campagne onlineg > Campagna Display >
& Gruppo di annunci: Targeting Contestuale

Vacanze Esclusive al Mare @ Attivata
Camera Doppia a Partire da 80€. ~ Offerte per gruppo di annunci (Auto) 7
Prenota Online Qral Offerta predefinita € 0,47 Offerta sulla Rete Display auto 7

vacanzealmare.com

Impostazioni Annuncl Estensionl annuncio Dimensionl Rete Display =

Tutti tranne gli annunci eliminati + Segmenta Filtra + Colonne v 1~ L3 Carca

Bcic~ e Nessunow

- | Adorteza - - || cteta~

Annuncie di testo Etichette 7 Stata | 7 % pubblicazione |7 Clic|? Impr. | ? CTR ?
Annuncio illustrato
Mare - 1 Campagna in pausa 0,00% 0 0 0,00%
Generatore di annunci display J§ tire da BOE.
Annuncio vidqo
, i )
Annuncio per cellulari WAP i tranne quelll eliminati ? 0 0 0,00%
1
Annuncio di terze parti L
. : q} pa al? 0 0 0,00%
1
Tti‘taln-Rn'be Display 7 0 0 0,00%
1

!
Totale - tutti gll account | 7|
1
T

Fai clic su + Nuovo
Annuncio



Gougle AdWords

Scegli gli annunci suggeriti, sono gia pronti!

Fai clic su Suggerita

Debug | Report a Bug (Intemal)
Disponibili |7
Speciall_*

Per idee pubblicitarie creative ispirate dalle tue campagne pubblicitarie e dai contenuti del tuo sito web, consulta gli annunci consigliati.

S ita A Al
e Annunci consigliati

Utilizzati precedentemente 4 2 i i i A SO s v
Mostra tutto Di seguito sono riportate alcune idee per gli annunci basate sulle campagne pubblicitarie e sui loro contenuti http://vacanzealmare.com.
u

Genera suggerimenti da un annuncio di testo diverso. 7
Media e canali

: Salazionaap isaain 3 1S
Video 17 Fai clic su un io per p i il messaggio, le immagini e lo stile, poi aggiungilo al tuo gruppo di annunci.

Avanzate

Vetrina prodotti |7
Espandibili ?

Temi
Uso generale
Stagioni ed eventi 7
Autunno
Natale
Ulteriori informazioni v
Settori
Istruzione

Vacanze
Esclusive al
Mare - Camera

Vacanze
Esclusive al
Mare - Camera

Company

Spettacolo 8co
Servizi finanziari

Vendita al dettaglio Prenota Online Oral
Tecnologia

Prenota Online
Oral

Prenota Online
Oral

Viaggi Vacanze Esclusive al Mare -

Company Company
LO

GO LOGO

Mostra altri

Annulla




Google Adwords

Se preferisci, puoi selezionare un template e personalizzare la tua immagine per renderla
come piace a te.

Capodanno cinese
Giorno di San Valentino
Giomo dei Presidenti
Festival di Lanterns
Primavera

Giorno di San Patrizio

Debug | Report a Bug (Internal)

SASponti 2 F Festa della mamma ito web, consulta gli annunci consigliati.
b : . =
Soeeid Giomata dei bambini
» Suggerita

Utilizzati precedentemente ﬁ Estate i i '

Mostra tutto Festa del papé O 0 contenuti p://vacanzeaimare.com.
G : : )

Media e canali Festa di San Valentine cinese
S

Video |7 ¢, Raksha Bandhan - Festa dell'amore e della fratellanza B lc 4l tuo gruppo di annund.

Avanzate Giornata mondiale degli insegnanti

Vetrina prodotti |7

Festa degli anziani

Vacanze Esclusive al Mare - Camera Doppia

Espandibili |7 Mezz'autunno
Temi Festa nazionale cinese
Uso generale Doppio nove
Stagioni ed eventi |7 Hall
Amunno a Olmn Co"wcr‘ y Prenata Online Oral
Natale Calcio TeGo —
Ulteriori informazioni + Pallacanestro m ‘
=efion Cricket
Istruzione
Spenacolo ;:ma] VacanzealMare.com
Servizi finanziari Mare -
Vendita al dettaglio Prenota Online
Tecnologia Ol
Viaggi
Company Comﬂ
Mostra altri
Annulla

Puoi cercare svariati temi, per
stagione, festivita o settore



GOOS[Q AdWords

Title needed

Seleziona il tuo
template preferito

i
i
i

Ordina per: Piu recente - i Vai alla pagina: 1 Mostra modelic 12+ 14 4 |1-6di6 » ]

Regalo di Natale Articoli per la neve Dolci per le feste Calze llluminazione MNuvole

Antaprima formati




Google AdWords

Title needed

-~

Nome annuncio 7

Annuncio consigliato creato in data 14/11/12

Titolo (opzionale)
Vacanze al Mare TH

Descrizione (opzionale)
Camera Doppia a Partire da 80€ TH

Logo (opzionale)
immagine predefinita
e . R
oG]  Intutte le dimensioni = e
degli annunci 7 Canbia wrimeging

Fai clic sul pulsante

Prenota ora! TON

Prodotto

header2,jpg

336 x 280

In tutte le dimensioni —— B

degli annunci 7 Combe e
Sfondo D D

URL di visualizzazione

vacanzealmare.com

URL di destinazione

httpy/ v  vacanzealmare.com

Anteprima annunci

Seleziona le dimensioni degli annunci

336 x 280

Company
LO

Anteprima annunci
Abbiamo creato 'annuncio in pid formati, sotto indicati, per soddisfare i criter
Display di Google. Selezionando pils varianti di formato, il

@468 x 60

&728x 90

Crea il tuo annuncio
compilando tutti i
campi richiesti

Puoi cambiare i colori
dei caratteri e inserire
un logo o piu prodotti

1i di posizionamento di tutti i publisher della Rete
tuo annuncio verra pubblicato piu spesso su u o

maggiore di siti

Suggerimento:

Vacanze al Maro
“ ——
=
Prenota Ora

Visualizza I'anteprima

C"'ii’é:”cyco!j

300 x 250 120 x 600

di tutte le dimensioni

336 x 280

del tuo annucio.

Se non ti piace
gualcuno dei formati,
togli la spunta dal box
vicino e quel formato
non verra inserito.



Google Adwords

Genera automaticamente annunci display dai tuoi annunci di testo

Impostazioni Annuncl Estensionl annuncio Dimensionl Rete Display W

Tutti tranne gli annunci eliminati + Segmenta + Filtro + Colonne + |3 3 Carca

HcCic~ e Nessunow

24/oti2012
m Clic: 0

* el & * * * L & & * & * L * L & * * & & +* * L * * * * * & &

s - e =

& e Annuncio Copia o 7 % pubblicazione 7 +  clic 7/ I

Genera annuncio display... :
® @~  Vacanze Esclusive al Mare I : e ICampagna in pausa 0,00% 0
Camera Doppia a Partire da BO€E.
Prenota Online Ora!

vacanzealmare.com

Totale - tutti gli annunci tranne quelli eliminati * 0
Totale - Rete diricerca 7 0
Totale - Rete Display 7 0
Totale - tutti gl account | 7| 0

Vai al Gruppo di Annunci e seleziona
un qualsiasi annuncio di testo che
vuoi convertire



Remarketing
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Google AdWords

Che cos’e il Remarketing

Mostrare i propri annunci a chi ha gia espresso
interesse nel sito

Proporre sconti su un prodotto per cui non e
stato completato il processo di acquisto

Proporre prodotti correlati ha chi ha gia fatto un
acquisto

Personalizzare gli annunci in base alla
profondita dell'interesse espresso dal cliente

Battere la concorrenza ricordando il nostro sito
all’'utente quando sta facendo comparazioni



Google Adwords

Come Funziona

User List

» Cookie 1357
» Cookie 2468
» Cookie 9753

(1]

3. In base al cookie I'utente viene

1. Un utente visita il nostro sito 2. L'utente visita la Home Page che Eg{‘/l\t/tgrg!a lista nel nostro account

Proveniendo da qualunque contiene un codice.
Sorgente di traffico.

Un cookie viene installato nel computer

< | e

thtmﬂph.co.uk

6. L'utente clicca 5. ... e visita un sito della rete

sullannuncio ed acquista. display di Google i nostri server
lo riconoscono e gli mostrano il
nostro annuncio.

4. La prossima volta che l'utente
naviga il web...



Google Adwords

Implementare la strategia: creare gli elenchi

Passaggio 1 Passaggio 2
Inserisci alcune righe Crea elenchi di utent '
di codice nel tuo sito internet che visitano le pagine che ti

interessano pagine (es. Visitato la
Home ma non la pagina di
Conversione)




Google Adwords

Implementare la strategia: creare gli elenchi

HOME PAGE | TODAYS FAPER | VIDED | MOST FOFULAR | TIMES TOPICS GetHome Delivery | Log In | Register Mow

o S b &I BT .
El‘]f ?.\l‘w uﬂl’k (T;“lmcs Earl imes.com

Friday, April 16, zo10 Dining & Wine -

WORLD | .2, N.¥./REGION EUSINESZ2 TECHMNOLOGY SCIENCE HEALTH SPORTZ OPINIOM | ARTE  =2TYLE TRAVEL JOBS REAL ESTATE AUTOS

FASHIOM & STYLE DINING & WINE  HOME & GARDEN WEDDINGSICELEBRATIONS T MAGAZIME Pass ag g i O 3

Infiniti M*

Quando un utente incluso
Holdh i in un elenco naviga in
pagine della Rete Display
Recipe Search Beta Explore Times Archival Recipes dl Google, Vlsuallzzera |I
| tuo annuncio.

LIMITED
ENGAGEMENT

THE MINIMALIST
The Charms of the Loser Lettuces

FEATURED RECIFE SEARCHES

Easter Recipes
From the archives of The Times,
recipes for an Easter feast.

TIMES CAST

[ Slide Show
arrvoN -
Ieebery lettuce with blug cheese dressing Recette Don’t miss TimesCast: ;‘I:\:A:(\lir
Looldng at familiar iceberg and romaine in a new way. A neighborhood restaurant in Behind the Scenes in ;
- B Vi ; : Y the West Village with little the Newsroom.
- plates, big dreams. . BEGINS 1 PM EST
A GOOD APFETITE B DAILY ON THE HOMEPAGE.
Inventing Tahini Soup s i WATCH:NGWER bembings in

SCIENCE TI
»| I 00:22/0:22 o For PO

Focus on a

A dish inzpired by a daughter’s love of hummus.
= Recipe: Carrot and Tahini Soup With Pita Crisps
i ' | nytimes.com/timescast pp—— Y |

PO WITH REYTER



Google Adwords

Flessibilita

Il Remarketing € come una scatola di Lego...

Un Tag genera una lista di utenti...

...puoi mettere tag ovunque...

...puoi mantenere gli utenti registati fino a 18 mesi...
...€ le liste possono essere creativamente
combinate fra loro.



Google

Annuncl TrueView di YouTube
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Google Adwords

Gli annunci sono vincenti quando viene data una scelta agli utenti

| clienti scelgono Gli inserzionisti pagano Una buona creativita
annunci pertinenti per le visualizzazioni e premiata

che generano

coinvolgimento



Gougle AdWords

Coinvolgi gli utenti con un invito

"Se lasci perdere l'idea di catturare l'attenzione
della gente rimpinzandola di video e invece chiedi
di guardare con un invito, puoi condividere
un'idea."

- Chris Anderson, TED



Google Adwords

La famiglia di annunci TrueView

Un unico video, distribuito su YouTube e sulla Rete Display di Google

TrueView In-stream

Esperienza dello spettatore

Dopo 5 secondi, possibilita di
saltare I'annuncio e continuare con
la programmazione normale.

Esperienza dell'inserzionista
Paga quando lo spettatore
guarda I'annuncio completo
per 30 secondi, a seconda
di qual é la durata piu breve.

TrueView In-display

Esperienza dello spettatore

Sui siti della Rete Display di Google
0 accanto ai video su YouTube; i clic
portano al video su YouTube.

Esperienza dell'inserzionista
Paga quando l'utente fa clic e
guarda il video su YouTube

TrueView In-slate

Esperienza dello spettatore
Prima di video di durata estesa,
possibilita di scegliere uno di tre
annunci e saltare gli ulteriori
spot pubblicitari oppure di
guardare con gli spot
pubblicitari

Esperienza dell'inserzionista
Paga quando lo spettatore
sceglie di guardare I'annuncio.

i LTk
E_ -
Annunci
TrueView
Formati



GOUS[Q AdWords
Pubblica tutti e quattro i formati per massimizzare la copertura

Oppure seleziona i posizionamenti pitu consoni per il tuo annuncio video

You [T

E3

In-stream

In-search
Il tuo
annuncio
video
YoulT Youl )
o —/ e
m=—

In-display In-slate



Google Adwords
Needs Title

2 8 8088088680 8

N\
N\\\
\N\\\
N\\\
N\
N\
N\
N\\\
N\

9 spettatori su 10 preferiscono TrueView

Fonte: ricerca interna di Google sugli utenti



GOug[(’, AdWords
Needs Title

GOOgle AdWords for Video

Configurazione piu rapida della campagna
T AdWords per i video offre un modo piu rapido
car per raggiungere i tuoi utenti grazie alla potente
combinazione di elementi visivi, audio e dinamici

COUSIC AdWords
Wo

Offerta per la visualizzazione dei video

Con l'offerta costo per visualizzazione paghi solo
guando un consumatore sceglie di guardare il
tuo annuncio

— Rapporti specifici per i video
] ‘ Le nuove metriche dei rapporti ti consentono di
e tenere traccia e migliorare il rendimento delle
campagne video




Google AdWords

Misurazione e analisi efficaci per aiutarti a prendere decisioni piu intelligenti

YouTube Analytics:

Performance

210,448
Vewm

« Dati specifici a livello di canale o
video.

* Rapporti sulle visualizzazioni.
* Rapporti sul coinvolgimento.

LT N—"

AdWords per i video:

Grneh ype - '

* Rapporti AdWords per le tue
campagne video.

* Metriche specifiche per i video.
» Rapporti sul rendimento degli

annunci.



Google Adwords

Remarketing presso spettatori coinvolti

Youl [

Utenti che non hanno saltato Trovali su YouTube e sulla Pubblica un annuncio di
il tuo annuncio Rete Display di Google follow-up su misura per quel

gruppo



Google AdWords

Best practice per gli annunci TrueView In-stream

©O 000

Crea annunci pertinenti o interessanti che le persone vogliano
guardare (come i contenuti).

Alimenta la curiosita nei primi 5 secondi per aumentare la
percentuale di visualizzazione.

Breve e meglio. Le percentuali di completamento raddoppiano per i
formati da 15 secondi rispetto a quelli da 30 secondi. Una durata
maggiore puo funzionare se la creativita € coinvolgente, come |
trailer cinematografici.

Se circoscrivi il targeting pertinente aumenterai le percentuali di
visualizzazione, ma potresti diminuire le visualizzazioni complessive.



Google

Smartphone: la grande opportunita.

Google Confidential and Proprietary
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Gougle AdWords

Smartphone e Tablet sono complementari al traffico desktop

Night Morning Day Night

12:00 AM 3:00 AM 6:00 AM 9:00 AM 12:00 PM 3:00 PM 6:00 PM 9:00 PM

e Tablct emss|\|obile eswDesktop



GO\J gle AdWords

Le ricerche da mobile hanno 4 principali intenti

Conversioni Chiamate Download di Apps Acquisti in negozio

Source: Google Internal Query Data

*This is not a Google projection of future performance, it is simply an extrapolation of historical trends.



GOug[(’, AdWords

Gli utenti mobile sono un pubblico importantissimo per le conversioni

2 su 3 utenti smartphone si connettono a
internet da mobile quotidianamente

96% hanno cercato un prodotto o servizio
dallo smartphone

1 su 3 acquista direttamente da
smartphone

37% delle ricerche da smartphone genera
un acquisto via PC

Source: Our Mobile Planet, Q1-2012 #sessf #google@ses



Google AdWords

Separare la campagna desktop da quella mobile per migliorare il rendimento

Clicks Click-Through Rate

0
29% 11.5%

Hybrid Mobile Only Hybrid Mobile Only

Kl @12:34pm

http://m.youtube.com R

Co»glc Web | Images Places more + @

» hawaiian restaurant Q

Source: Our Mobile Planet, Q1-2012
#sessf #google@ses

About 3,540,000 results.

Roy's Hawaiian Fusion
aiia



Google Adwords

Estensioni di localita:

Annunci - Perché questi annwi

Confronta i Prezzi | CentroCristalliAuto.it

www.centrocristalliauto.it

Prezzi imbattibili, chiedi subito un preventivo gratuito

Starglass Riparazioni | starglass.it
www._starglass.it/riparazioni

Sostituzione e riparazione vetri, parabrezza di auto, furgoni, camion
— Nascondi mappa di via Lorenteggio 264, Milano

weﬁ“" o

+ z
) )

=
G-

Lorenteggio

i

Ronche
sul Navig

[SSda4]
22012 Google - Map Data - Terms of Use

Trova localita vicino a

Ezempio: 10 market st, san francisco

Cerca localita

via Lorenteggio 264, Milano
02 3674 3450 - Indicazioni stradali

Le estensioni annuncio fanno la differenza nel mondo mobile

Estensione di chiamata:

a

W&o

R« 124100

[*¥ hetp:/rwven.google.coms... B4
L _‘:L Web Images Places more » i@
Q

»  hawailan restaurant

Roy's Hawaiian Fusion
Authentic Hawallan Fusion Dining, Make
Reservations Online!
Roys R

San Frandisco




AdWords Express

Google Confidential and Proprietary



Goc gle AdWords Express




Goog[e AdWords Express

(%

dei consumatori ricerca prodotti e servizi
online prima di comprarli localmente

Fonte: http://www.kelseygroup.com/press/pr100310.asp



GOOS[G AdWords Express

Perche offrire un prodotto
alternativo ad AdWords per fare

pubblicita online?

AdWords non e adatto a tutti gli utenti e tutte le attivita



Google AdWords Express

20% delle ricerche su Google sono ricerche locali

99% delle aziende
italiane sono PMI

95% di queste contano
meno di 10 addetti. Poco
tempo e risorse per la
pubblicita online

75% non ha un sito web




Google AdWords Express

AdWords Express e uno strumento facile da configurare e di
semplice gestione

:J‘Tr W NOW OPEN
W N

http://www.youtube.com/watch?v=vrgkPTTYV5E&Ilist=UUlhaF7QOjrIXoAYLUfJ99jHA&iIndex=1&feature=plcp


http://www.youtube.com/watch?v=vrqkPTTYv5E&list=UUIhaF7OjrIXoAYLUfJ99jHA&index=1&feature=plcp

Google AdWords Express La pubblicita locale su Google alla portata di tutti

Promuovi localmente Trova i clienti locali:
il tuo business: | 1) inunraggio di km25 dalla sede;
2) Quando ricercano prodotti/servizi con riferimento a un’area
geografica specifica (es. da Milano ricerco ‘B&B Rimini’)

Semplicemente: Non é necessaria alcuna esperienza in online advertising

Puoi promuovere la tua attivita in pochi minuti.
Non é necessaria alcuna manutenzione giornaliera

Velocemente:

Mantieni il controllo:

... Ma puoi creare, aggiornare e disattivare i tuoi annunci
in qualsiasi momento

Trasparenza: Sequi la performance dei tuoi annunci sulla dashboard



GOOS[G AdWords Express

Come differisce da AdWords?
AdWords Express VS AdWords



Google Adwords Express

AdWords
Parole chiave Parole chiave automatiche L'inserzionista imposta le
basate sulla categoria parole chiave

L'inserzionista sceglie un
budget giornaliero e imposta
I'asta manualmente

Asta Asta automatica sulla base
del budget mensile scelto

Reach  Raggio di copertura che copre Il target audience é personalizzabile
fino a 25km dalla sede o dalla
localita chiave di ricerca

Destinazione L’annuncio appare in Google Search, Maps, YouTube, e
annuncio  Search e Google Maps Siti Partner di Google

Sito Non occorre avere un sito web Un sito web e necessario



Google Adwords Express Chi sono gli inserzionisti AdWordsExpress?

* Hanno limitata esperienza online,
risorse e tempo per gestire le
campagne

*  Vogliono un report semplice
. Possono anche non avere sito

«  Sono attivita che vogliono attrarre
clienti presenti nella loro area
(pasticcerie, ristoranti, negozi, etc.)
o interessati alla loro area (hotel)

. Sono attivita, anche senza indirizzo

fisico, che servono clienti di un’area
circoscritta come elettricisti,
idraulici, commercialisti etc.



GOOSIG AdWords Express

Iscriversi ad AdWords Express



GOOSIG AdWords Express

Caso 1 - Hai gia un sito web



GO\\ gle AaWords Express

www.google.it/adwords/express

GOugle AdWords Express

La pubblicita locale su Google alla portata di tutti

Con AdWords Express bastano pochi minuti per promuovere la tua attivita su Google e su Google Maps

Hai bisogno di aiuto per creare un
nuovo account?

Chiama 800 930 822

X "Con AdWords Express ho
* frovato rap/damenz‘e (lun-ven, dalle 09:00 alle 18:00)

nuovi clienti”
Non hai un'attivita commerciale locale?

Prova AdWords

Hai gia un account
AdWords Express? Accedi.




Google Adwords Express

1. Inserisci i dati della tua attivita

Benvenuto in AdWords Express, il modo pill rapido per fare pubblicita online.
Parlaci della tua attivita, Useremo queste informazioni per il targeting dellannuncio nella tua area locale.

Ristorante il Girasole

Paese/Regione | italia (IT) =] Via dei Girolami 50
Firenze
MNome  Ristorante il Girasole 50125 Firenze FI
dell'attivita
Indirizzo Via dei Giralami 50
dell'attivita
Firenze
Codice 50125
postale
Citta | Firenze
Provincia | Firenze [=]
Mumero di
telefono
Sito web
Facoltativo
Posizione [« Mostra il tuo indirizzo con i tuoi annunci 2
Categoria | Ristorante italiano

Pizzeria el

Quali categorie meglio descrivono la tua
attivita? Ad esempio dentista, fotografo di
matrimoni. Puoi inserire fino a 5 categorie.

Agaiungi un'altra categoria

@ 2012 Google Morme sulla privacy




Google Adwords Express

2. Crea il tuo annuncio

Inserisci | dati della tua attivita Impostazione della fatturazione

Categoria degli annunci

Titolo annuncio

Testo dell'annuncio

Clic sul tuo annuncio e
trasferimento alla pagina

Budget mensile massimo

Ristorante italiano [~]

Non precccuparti, potrai creare annunci per altre categorie in un secondo
momento.

Ristorante il Girasole

Massimo 25 caratteri

A pochi passi dal Ponte Vecchio 2

Menu del giomo €25 euro a persona

Massimo 70 caratteri

Il tuo sito web
® La pagina di Google+ Local per la tua attivita 2

Importante. L'annuncio non verra pubblicato fincheé non avrai verificato di
essere il titolare dellattivita commerciale. Ti verra chiesto di fario al termine
della procedura di creazione dellaccount.

Sulla base di quanto spende la concorrenza, ti consigliamo i
seguenti budget. Puoi cambiare il budget in qualsiasi momento e
pagherai solo quando gli utenti fanno clic sul tuo annuncio. 2
(®) € 290 (680 - 1135 clic stimati al mese )
) €120 (270 - 455 clic stimati al mese )
) € 50 (100 - 170 clic stimati al mese )

' Imposta limporto del budget

Anteprima annuncio

Ristorante il Girasole

A pochi passi dal Ponte Vecchio

Menu del giomno €25 euro a persona

http://plus.google.com

, Via dei Girolami 50, Firenze, Firenze
377 195 0743

Questo € un esempio di come il tuo annuncio potra
essere visualizzato. Google creera altre versioni che
utilizzano i contenuti che fornisci a Google. Gli annunci
saranno idonei per essere pubblicati su diverse
proprieta di Google e proprieta partner. Ulteriori
informazioni

© 2012 Google MNorme sulla privacy




GOOS[G AdWords Express

3. Imposta il profilo di fatturazione

Dati aziendali

Informazioni fiscali

Qual & il tuo status © Attivita commerciale
fiscale? @ © Privato

A questo account verra addebitata I'I'VA
all'aliquota standard per I'lrlanda.
[¥] Confermo che utilizzo Google AdWords per
motivi personali, non commerciali. Sono
consapevole del fatto che, selezionando “Privato”,
il mio URL/la mia pagina web verranno esaminati
da un esperto di Google.

Indirizzo @
Nome dellattivita 1 Gi I
Facoltativo rasoe
Nome contatto 2 Federico Scattini

Indirizzo  vja dei Girolami 50

Firenze

Codice postale 50125

Citta  Firenze

Provincia Firenze »:

Paese |Italia

Numero di telefono +39 3771950743




Google Adwords Express

4. Scegli il metodo e la forma di pagamento

Modalita di pagamento

@ Pagamenti -
automatici
(opzione -
consigliata)

@ Pagamentimanuali e

Metodo di pagamento

In genere |a pubblicazione degli annunci inizia quasi immediatamente dopo
linvio dei dati di fatturazione.

Pagherai solo dopo aver maturato dei costi e potrai effettuare i successivi
pagamenti in qualsiasi momento.

Limporto verra addebitato automaticamente 30 giorni dopo I'ultimo pagamento
oppure quando raggiungi la soglia di fatturazione, a seconda dell'evento che si
verifica per primo. Ulteriori informazioni

In genere i tuoi annunci inizieranno a essere pubblicati dopo I'elaborazione del
primo pagamento.

Gli importi dovuti vengono dedotti dal saldo prepagato ogni volta che il tuo
account accumula un costo.

Se l'account esaurisce i fondi, |a pubblicazione degli annunci verra sospesa
finché non verra effettuato un nuovo pagamento. Ulteriori informazioni

Dopo esserti registrato per la fatturazione, puoi effettuare un pagamento tramite uno dei seguenti metodi:

Carta di credito Invia fondi al tuo account Google AdWords con |a carta di credito. Una volta che latua carta &
stata autorizzata, il pagamento verra accreditato quasi immediatamente. Ulteriori informazioni
&=

Bonifico bancario Trasferisci fondi dal tuo conto bancario a quello di Google. Generalmente, sono necessari 5-10
giorni lavorativi per I'elaborazione dei pagamenti. Ulteriori informazioni

Conto bancario Disponibile solo per clienti con conto bancario in Italia. Una volta inviata un‘autorizzazione di

addebito firmata, i tuoi pagamenti verranno addebitati diretamente sul tuo conto bancario. Cid
significa che non sarai soggetto ai limiti di spesa solitamente previsti per le carte di credito o a
commissioni per eventuali ritardi. Ulteriori informazioni

Hai un codice promozionale? @ Inseriscilo qui

© 2012 Google Norme sulla privacy




Google AdWords Express

5. Accetta i termini e le condizioni

Google AdWords Express

Aggiungi le tue informazioni Creail tuo annuncio Impostazione della fatturazione |

Accetta i Termini e condizioni
Leggi attentamente i seguenti Termini e condizioni. Se li accefti seleziona la casella sottostante.  Versione stampabile

GOOGLE IRELAND LIMITED ("GOOGLE")
TERMINI E CONDIZIONI PER GLI ANNUNCI
PUBBLICITARI

1l presente Accordo (come di seguito definito) e stipulato tra l'vtente. in qualita di soggetto che: (i) accefta il
presente Accordo online, ovvero (i) ¢ wdentificato come il "Cliente" e sottoscrive la Prima Pagina (il g

P PR PRI PRI . JET TR, § S L T

TS e b e 1IN o el Twelmen A T famnilin d Fomnnimm mimm 35 Do menimimim s DEOOATY mmem =

Si, accetto i suddetti Termini e condizioni.

m Invia e attiva il mio account

© 2012 Google Norme sulla privacy




Google Adwords Express

6. Pagina di conferma

L'annuncio AdWords Express & stafo creato.

s Lapubblicazione dell'annuncio avra inizie in seguite
all'approvazione dei contenuti. Se per qualche motivo non &
possibile pubblicare l'annuncie, ti verra inviata una comunicazione.

« Controlla la dashboard per scoprire il rendimento del tuo annuncio.
| dati verranno visualizzati un giomo dopo linizio della
pubblicazione dell'annuncio

« Pupi annullare l'annuncie in qualsiasi mementa.

« Cirisulta che hai gid un account AdWords attivo con Google.
Verranno utilizat i dati di pagamenta in nostro possesso per
pagare i tuoi annunci. Ulteriori informazioni.




Google Adwords Express

Dashboard di AdWords Express

Performance di Arco Modifica il tuo
piu attivita temporale annuncio

Google AdWords Express

ID cliente: 620-191-8279 1  prova.express.agenzie@gmail.com -

Home Fatturazione Le tue attivita

Guida >

i i
. . . L. . L . P P N
© Prima che il tuo annuncio possa essere pubblicato, devi andare su Google Places e venhcare di essere il titolare dell'attivita. Verifica ora.

! i il Gi - Via dei Gi i 50, Firenze, Firenze, FI 14/0tt/2012 - 20/0t2012 - Visualizza il i dell i isci i tuoi annunci
0cuc 0 VISUALIZZAZIONI
w
100
75
50
25
0w * s 2 s »* »> *
14/10 1510 1610 17/10 18/10 12/10 2010
FRASI CERCATE CLIC VISUALIZZAZIONI | TUOI ANNUNCI NELLA RICERCA GOOGLE
Visualizzazioni 0
Clic 0
COSTO TOTALE
Importo speso in questo periodo di tempo £0,00

& 2012 Google Morme sulla privacy




Google Adwords Express

Gestisci i tuoi annunci

Visualizza il rendim

Anteprima annuncio

Categoria degli annunci  Ristorante italiano [=] Ristorante il Girasole
Di seguito, puni creare annunci per altre categorie. A pochi passi dal Ponte Vecchio
Menu del giorno €25 euro a persona
http://plus.google.com
, Via dei Girolami 50, Firenze. Firenze
377 195 0743

Titole annuncio Ristorante il Girasole

Massimo 25 caratteri

Testo dellannuncio A pochi passi dal Pante Vecchio & Questo & un esempio di come il tuo annuncio potra essere
visualizzato. Google creera altre versioni che utilizzano i
Menut del giomo €25 euro a persona contenuti che fornisci a Google. Glian!'lunci saranno idonei per
g P essere pubblicati su diverse proprieta di Google e proprieta
Massimo 70 caratteri partner. Uteriori informazioni
Clic sul tuo annuncio & Il tuo sito web Anteprima mappa
trasferimento alla pagina g | 5 pagina di Google+ Local per la tua attivitd 2 -] % 4 g@‘a’d&
L b
Impertante. L"annuncio non verra pubblicato finché non avrai verificato di a Rettorato .

essere il titolare dellattivita commerciale. Tiverra chiesto di farlo al : A deflUniversita
termine della procedura di creaziene dellaccount. wija Bronzing \ - di Firenze
Fi
Budget mensile massimo  Sulla base di guanto spende la concorrenza, ti consigliamo i
seguenti budget. Puoi cambiare il budget in qualsiasi momento &
pagherai solo guando gli utenti fanno clic sul tuo annuncio. 2z
€ 290 (580 - 1135 clic stimati al mese ) ©2012 Google
€ 120 (270 - 455 clic stimati al mese )
€ 50 ( 100 - 170 clic stimati al mese )

2 Imposta limporto del budget € 290

Limporte minimo & di € 40. Un budget inferiore allimporto minimo
consigliato potrebbe ezsere speso in meno di un mese.

=N

Crea un annunci

rea un nuovo
annuncio

per un'altra categoria 2

i
1

Jlknnulla Disattiva tutti gli annunilzi
1

Disattiva il tuo Modifica il tuo
annuncio annuncio



Google AdWords Express

Gestisci le tue attivita

Google AdwWords Express

Fatturazione Le tue attivita

Ristorante il Girasole 1 annuncio Modifica - Elimina

Via dei Girolami 50, Firenze, Firenze, FI

Budget€ 290

Agagiungi una nuova attivita

® 2012 Google MNorme sulla privacy

Aggiungi una Modifica la
nuova attivita tua attivita



GOOS[G AdWords Express

Gestisci le tue attivita

— Modifica aftivita

PasseRegions i 1) el o
] Firenze
&i Girolami 50, Firenze Firenze F Mome  Ristorante il Girasole 50125 Firenze FI
dell'attivita 7ol ] =T
Indirizzo  Via dei Girolami 50 R M and Cacus
dell'attivita B :
Firenze ¢
. . A
Agg|ung| una Codce | 50125 | ey s
postate —
HLIT.N bty 8 .-Turriiemﬂzio'm' usg.
nuova attivita L [T
Citta  Firenze
Provincia | Firenze [=]
Mumero di 377 1950743
telefono
Sito web

Facoltativo

Posizione [+ Mostra il tuo indirizze con i tuoi annunci 2
Categoria | Ristorante italiano

Pizzeria

=

Quali categorie meglio descrivono |atua
attivita? Ad esempio dentista, fotogtafo di
matrimoni. Puoi inserirefinoa s ca!egorie.

Aggiungi un'altra categoria

Modifica/aggiungi
le categorie



GOOS[G AdWords Express

Caso 2. Non hal un sito web?

AdWords Express e Google Places



GO\JSIQ AdWords Express

Non hai un sito Web? Iscriviti a Google Places
Inizia la configurazione qui: www.google.it/places

GO L4 )8[6 REGISTRATI

Places per le aziende
Accedi Google

Mettiamo in contatto la tua attivita con i clienti locali

Email

Password

Places for Business
ci ha permesso di
dare vita alla nostra
storia

Places for Business ci aiuta a
raggiungere i clienti in
maniera proattiva e a costruire
un eccellente rapporto con
loro.

m v Resta connesso

Non riesci ad accedere al tuo account?

- - _
Patama, titolare — Fraiche Yogurt

[Atrodszidne Fatti trovare su Google gratis

— 11 97% dei consumatori cerca online attivita commerciali locali.

Casi di successo Fatti trovare quando ti cercano grazie a Google Places for
business, una piattaforma locale gratuita di Google.

Domande frequenti (FAQ) Dai risalto alla tua attivita

Aggiungi foto, aggiorna il tuo indirizzo e gli orari della tua attivita

Pubblicizza la tua attivita o promuovi |a tua attivitd con gli annunci. Places for Business ti




Google Adwords Express

Inserisci i dati della tua attivita

prova.express.agenzie@gmail.com | |mpostazioni | Guida | Esci | ialiane o

GOOSIQ places ID cliente AdWords Express: 620-191-8279

Non & stato trovato nessun indirizzo di attivita commerciale con il numero di telefono 0758473088.
Aggiungi le tue informazioni qui di seguito.

v Informazioni di base Ristorante il Girasole

Tieni presente che la modifica dell'indirizzo o del nome della tua attivita Via dei Girolami 50

commerciale comporta un'ulteriore verifica tramite posta o telefono. ﬁg:izs Firenze FI
. . . .
Campi obbligatori +39 3771950000
. . T
Paese:” Italia s % \ia del Lambert
) ) . ]
Aziendalorganizzazione:* | g e i Girasole & ot B:I[;:tl
Calzaiuoh
R )
Indirizzo: Via dei Giralami 50 PR
el reagna Via dej Gong
. and Cacus.
Codice postale: " [7] 50125 ; |
.
Cita: Firenze f 2
Provincia: * Firenze s &
1San Jacopo
Telefono principale: * +39 3771950000 /
B

Esempio: 02 1234 5678 Aggiungi altri numeri di telefono Ty %

Indirizzo e-mail: Py, ~ Chiesa di -
iigirasole@gmail.com Yoy, Santa Fescta ™ T g

Esempio: micnome@esempio.com Z e
Sito web: 7 ~ % 4

Esempio: http:/www.esempio.com . ER I onsa S m‘ﬁﬁ'g - Temfie

[0 Nen dispenge di un sito web Correqgi posizione errata indicatore
Descrizione: Indirizzo e-mail: ilgirasole@gmail.com

Categorie: ristorante
P Pizzeria

200 numerc max. caratteri, 200 caratteri ancora dis ponibili.

Categoria: * Ristarante q

Quali sono le categorie (al massimo 5) che descrivono la tua attivita
commerciale nel modo pil appropriato?
Ad esempio: dentista, fotografo per matrimoni, ristorante tailandese

Categoria: Fizzeria q [
iungi un'attra ria




Google Adwords Express

Verifica la proprieta dell’attivita registrata in Places

Google places

In che modo desideri convalidare le tue schede?
Per la tua sicurezza dobbiamo verificare |e informazioni che ci hai appena inviato.

® 2 Per cartolina (2-3 settimane)
Ti invieremo una cartolina per posta a questo indirizzo

Ristorante il Girasole
Via dei Girolami 50
Firenze

50125 Firenze FI
Italia

Se necessario, puoi indicare un altro destinatario o inserire un
numero di casella postale di seguito. Queste informazioni non
compariranno in Google Maps.

Nome della persona da | Federico Scattini
contattare:

Quando fai clic su "Fine", autorizzi Google a creare o ad aggiornare i dati della tua attivita
commerciale utilizzati in Google Maps o in altri servizi Google. Inoltre, confermi di avere il
diritto di creare questa scheda e di avere letto e accettato | Termini di servizio di Google.
Attualmente, il servizio di creazione o visualizzazione delle schede & gratuito. Se si tratta
di una nuova scheda o se lindirizzo & nuovo, & necessario verificare lindirizzo via posta
ordinaria o telefono prima di attivare la scheda. Per ulteriori informazioni, consulta la
pagina successiva.

prova.express.agenzie@gmail.com | Impostazioni | Guida | Esci | | ialiane ™|
ID cliente AdWords Express: 620-191-8279
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Categorie: Ristorante italiano Pizzeria




Grazie a tutti!

Google Confidential and Proprietary



